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Zur Sache

Handwerk hat goldenen Boden, heif3t es. Fast eine
Million Handwerksbetriebe beschéftigen fast flinf
Millionen Erwerbstétige. Diese Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter bilden die Basis fiir den Erfolg der Firmen.
Doch viele Betriebe miissen noch die demografischen
Herausforderungen annehmen, die sich im Altersauf-
bau der Bevolkerung bereits ankiindigen. Nach einer
Untersuchung des Instituts fiir Mittelstandsforschung
in Bonn haben sich drei Viertel aller Handwerksbe-
triebe mit dem Thema des demografischen Wandels
beschaftigt - weniger als im gesamten Mittelstand.
Demnach besteht im Handwerk Nachholbedarf, etwa
in der Nachwuchsgewinnung, die als echte strategi-
sche Herausforderung angesehen werden sollte.
Unser Schlaglichterartikel berichtet, wie die Initiative
»Wirtschaftsfaktor Alter” das Handwerk anspricht
und bei der Entwicklung neuer Unternehmensstrate-
gien unterstiitzt.

Wissensintensive Dienstleistungen sind in allen
entwickelten Volkswirtschaften zu einem wahren
Innovationsmotor geworden. Denn die Markte fiir
wissensintensive Dienstleister wachsen schneller als
andere Mérkte. Die Bandbreite ist groB3: Von Software-
Diensten tiber Unternehmensberatungen bis hin zu
Ingenieurbiiros werden Unternehmen den wissensin-
tensiven Dienstleistern zugeordnet. Innovationen in
diesem Bereich sind oft keine technischen Innovatio-
nen. Neue Formen der Prozessorganisation zédhlen
ebenso dazu wie innovative Servicestrukturen. Ein
Beitrag im Monatsbericht informiert dariiber, wie das
Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie
wissensintensive Dienstleister gezielt mit Forder-
programmen unterstitzt.

Auch die Kultur- und Kreativwirtschaft gehort
zum Dienstleistungssektor. Bei dieser Branche stellt
sich die Frage, welcher Teil der Wirtschaft unter die-

sem Begriff gefasst wird und was diesen Wirtschafts-
zweig gegeniiber anderen auszeichnet. Das war der
Untersuchungsgegenstand eines Forschungsgutach-
tens, das von der Bundesregierung auf Empfehlung
der Enquetekommission ,, Kultur in Deutschland® in
Auftrag gegeben und Anfang dieses Jahres abgeschlos-
sen wurde. Insgesamt hat die Kultur- und Kreativ-
wirtschaft im Jahr 2008 mit 63 Milliarden Euro zur
Bruttowertschépfung beigetragen und liegt damit in
ihrer gesamtwirtschaftlichen Bedeutung zwischen
der chemischen Industrie und der Automobilindustrie.
Die ,Initiative Kultur- und Kreativwirtschaft“ der
Bundesregierung zielt darauf ab, die Wettbewerbs-
fahigkeit der Branche weiter zu stdrken und ihre
Wachstums- und Beschéftigungschancen besser aus-
zuschopfen. Auch dartiiber berichten die Schlaglichter.

p

Dr. Karl-Theodor Freiherr zu Guttenberg
Bundesminister fiir Wirtschaft und Technologie
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I
Wirtschaftspolitische Themen
und Analysen



Aktuelles

Fallversuchsanlage und Sprengplatz

Mit einem Tag der offenen Tiir feierte die Bundesanstalt
fiir Materialforschung und -priifung (BAM) am 9. Sep-
tember 2009 die Auszeichnung des Testgeldndes Techni-
sche Sicherheit (TTS) in Horstwalde bei Berlin als ,,Aus-
gewdhlter Ort im Land der Ideen 2009 mit mehr als
3.000 Besuchern. Mehr als 24 Millionen Euro wurden in
die technischen Anlagen auf dem Geldnde investiert.
Damit sind weltweit nahezu einmalige Untersuchungen
zum chemischen und mechanischen Verhalten von
Substanzen und Systemen mdglich. Das Testgeldnde hat
Bedeutung fiir die chemische Industrie sowie fiir den
Bau-, Verkehrs- und Energiesektor.

Gewachsene Tradition

Die Anfdnge des Testgeldndes reichen bis ins Jahr 1871
zurtick, als das PreuSische Kriegsministerium die Verla-
gerung des SchielSplatzes Tegel der Artilleriekommission
in den Kummersdorfer Forst beschloss. Es war zufdllig
das Jahr, in dem die Vorldufereinrichtung der BAM, die
Preufische Kénigliche mechanisch-technische Versuchs-
anstalt, ihre Arbeit in Berlin aufnahm. In den folgenden
Jahrzehnten wurde das Geldnde zur technischen Ver-
suchsanlage insbesondere fiir Rad- und Kettenfahrzeuge
ausgebaut, wovon noch heute die Steigungsbahnen und
andere Wegstrecken zeugen.

Technische Anlagen

Unter den Priifeinrichtungen ist die 36 Meter hohe Fall-
versuchsanlage hervorzuheben und deren wesentlichs-
tes Element, das unnachgiebige 2.500-Tonnen-Funda-
ment. Mehrere Brandpriifstdnde kénnen eingesetzt wer-
den, wenn fiir Priifungen oder wissenschaftliche Unter-
suchungen ein offenes Feuer erforderlich ist. Sie werden

hauptsdchlich zur Untersuchung der thermischen Be-
lastbarkeit von GefahrgutumschlieRungen verwendet.
Damit werden sicherheitstechnische Konzepte fiir Lager-
tanks, Tankfahrzeuge, Zwischen- und Endlagerbehdlter
fiir radioaktives Material sowie zur Druckbehdlteraus-
legung entwickelt. Mit der Verwendung eines Propan-
gemisches fiir die Brandpriifung gegeniiber dem friiher
vielfach verwendeten Heizol trdgt der neue Brandprtif-
stand erheblich zur besseren Umweltvertrdglichkeit des
Untersuchungsverfahrens bei. Der im Ubrigen weitge-
hend naturbelassene Boden ermdglicht Langzeitpriifun-
gen im Freiland, beispielsweise um die Haltbarkeit und
Wirksamkeit von Holzschutzmitteln zu untersuchen.

Zentrales Element ist der Sprengplatz. Er hat einen
Durchmesser von 400 Metern und ist durch einen Ring-
wall eingefasst. Die Sicherheitsabstdnde sind so bemes-
sen, dass Versuche bis zu einem TNT-Aquivalent von 150
Kilogramm durchgefiihrt werden kénnen, wie sie fiir
den Gefahrguttransport oder die Klassifizierung chemi-
scher Stoffe erforderlich sein kénnen.

Forschung und Zusammenarbeit

Die auRerordentliche Ausstattung des Geldndes zieht
Forschungseinrichtungen und Industrielaboratorien aus
dem In- und Ausland an. RegelmdRig finden Tagungen
und Fortbildungsveranstaltungen statt, fiir die ein
Tagungszentrum zur Verfiligung steht. Hier treffen sich
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler aus der gan-
zen Welt, die gemeinsam mit der BAM Themen der tech-
nischen Sicherheit bearbeiten.

(BAM Testgeldnde Technische Sicherheit im Internet:
www.tts.bam.de)

Brandpriifstand fiir zerstorende Versuche zur Priifung der thermischen Belastbarkeit von Behéltern
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Demografischer Wandel -
Herausforderung fir das Handwerk

Zum Handwerk gehoren fast eine Million Betrie-
be mit fast fiinf Millionen Erwerbstatigen. Doch
nur wenige Betriebe sind auf alternde Belegschaf-
ten und andere Herausforderungen vorbereitet,
die mit den Verdnderungen im Altersaufbau der
Bevolkerung einhergehen. Nach einer Untersu-
chung des Instituts fiirr Mittelstandsforschung
Bonn haben sich lediglich drei Viertel aller Hand-
werksbetriebe bereits mit dem Thema des demo-
grafischen Wandels beschéaftigt — deutlich weni-
ger alsim gesamten Mittelstand. Dies zeigt, dass
im Handwerk Nachholbedarf besteht, etwa in der
Nachwuchsgewinnung, die die Betriebe als stra-
tegische Herausforderung begreifen miissen. Mit
der Initiative ,,Wirtschaftsfaktor Alter“ des BMWi
und des BMFSF] wird das Handwerk angesprochen
und bei der Entwicklung neuer Unternehmens-
strategien unterstiitzt.

Angebots- und nachfrageseitige
Spannungsfelder

Das Handwerk ist eine wichtige Sdule der deutschen
Volkswirtschaft. Dies gilt fir seine wirtschaftliche
Leistung und insbesondere fiir die Humankapital-
bildung durch seine hohe Ausbildungsleistung und
ein breites Weiterbildungsangebot. Auch der Anteil
der Beschéftigten, der Betriebe und der Existenzgriin-
dungen ist beachtlich. So gehort beispielsweise jedes
vierte Unternehmen zum Handwerk und jeder achte
Beschéftigte kommt aus diesem Wirtschaftsbereich.

Insgesamt umfasst die Wirtschaftsgruppe ,,Hand-
werk® 967.201 Betriebe, in denen rund 4,84 Millionen
Erwerbstétige beschéftigt sind. Davon sind 472.000
Auszubildende; das entspricht 29,3 Prozent der Ge-
samtzahl der Auszubildenden in Deutschland. Durch
seinen erwirtschafteten Umsatz von rund 490,5 Milliar-
den Euro stellt es einen sehr bedeutenden Wirtschafts-
faktor dar.

Der demografische Wandel bewirkt tiefgreifende
Verdnderungen im Altersaufbau der Bevolkerung.
Dadurch kommen auch auf das Handwerk vielfdltige
Herausforderungen zu, sowohl auf der Angebots- wie
auf der Nachfrageseite. Diese miissen rechtzeitig an-
gegangen werden, damit das Handwerk seine Position
in Wirtschaft und Gesellschaft behaupten kann (vgl.
Abbildung 1).

Auf der Angebotsseite bzw. der betrieblichen
Ebene stellen sich essenzielle Fragen zur Fachkrafte-
und Nachwuchssicherung im Handwerk aufgrund
des zu erwartenden Riickgangs des Erwerbspersonen-
potenzials. Die vorhandenen Mitarbeiter moglichst
lange im Betrieb zu halten bzw. die Betriebsbindung
zu erhohen, bietet hier eine Moglichkeit, die sich ver-
schlechternden Chancen auf dem Arbeitsmarkt zur
Deckung des Fachkréftebedarfs zumindest ein Stiick
weit zu umgehen. Dabei werden die Handwerks-
betriebe jedoch in zunehmendem Maf3e mit altern-
den Belegschaften konfrontiert, die eine alternsge-
rechte Arbeits- und Personalpolitik erfordern. Einen

Auswirkungen der demografischen
Entwicklung auf das Handwerk

Abbildung 1
I
Angebotsseite
Fachkrafte- Alternde Nachfolger-
sicherung Belegschaften mangel

Nachfrageseite

Regional Nachfrage-
unterschiedliche  potenziale durch
Bevodlkerungs- veranderte
entwicklung Altersstruktur



dritten Aspekt auf der Angebotsseite schlieBlich stellt
der Generationswechsel bzw. die Unternehmens-
nachfolge im Handwerk dar, die durch den zum gro-
Ben Teil demografisch bedingten Riickgang der Zahl
potenzieller Ubernehmer gefiahrdet ist. Dadurch kann
es moglicherweise zu SchlieBungen wirtschaftlich
kerngesunder Betriebe kommen, da keine Nachfolger
vorhanden sind.

Auch auf der Nachfrageseite wird das Handwerk
durch den demografischen Wandel herausgefordert.
Infolge des Bevolkerungsriickgangs konnte es - regio-
nal in sehr unterschiedlichem AusmaB - auch zu Nach-
frageausfillen kommen. Aufgrund der verdnderten
Altersstruktur der Bevolkerung erdffnen sich dem
Handwerk jedoch zahlreiche neue attraktive Markt-
felder und Betdtigungsmoglichkeiten.

Obwohl iiber die Probleme im Zusammenhang
mit dem demografischen Wandel seit Langem berich-
tet wird, sind nur wenige Handwerksbetriebe auf die
Risiken und Chancen des demografischen Struktur-
wandels ausreichend vorbereitet. Nach einer Unter-
suchung des Instituts fiir Mittelstandsforschung Bonn
(IfM Bonn) haben sich 24 Prozent der Handwerks-
betriebe noch nicht mit dem Thema des demografi-
schen Wandels beschéftigt.' Im gesamten Mittelstand
sind es nur 15 Prozent. Nur 29 Prozent der Handwer-
ker gaben an, sich mit dem Thema intensiv beschéf-
tigt zu haben, im Gegensatz zu 41 Prozent im gesam-
ten Mittelstand. Dies zeigt, dass hier im Handwerk
Nachholbedarf besteht.

Insbesondere fehlen im Handwerk noch Losungs-
ansdtze fiir eine alternsgerechte und zugleich inno-
vationsforderliche Arbeits- und Personalpolitik in den
Betrieben. Aber auch die zum Teil bereits heute beste-
henden neuen Marktchancen, die sich aus der Alte-
rung der Bevolkerung ergeben, werden haufig nur
unzureichend und nicht aktiv wahrgenommen. Umso
wichtiger ist es, die Handwerksbetriebe fiir die Proble-
me im Zusammenhang mit den Auswirkungen des

Vgl. IfM (2008).

IAB-Kurzbericht, Ausgabe Nr. 21 (2007).
Fuchs, Johann (2005).

DU wN =

demografischen Wandels zu sensibilisieren, damit
diese sich frithzeitig auf die verdnderten Rahmen-
bedingungen einstellen konnen. Im Folgenden wer-
den die Herausforderungen auf der Angebots- und
Nachfrageseite ndher beleuchtet.

Angebotsseite

Fachkrdftesicherung

Zu den zentralen Herausforderungen der Zukunft ge-
hoéren fir das Handwerk die Nachwuchs- und Fach-
kréftesicherung. Bereits heute lassen sich diese demo-
grafischen Auswirkungen an den prognostizierten
Verschiebungen der Bevolkerungsstruktur hin zu
dlteren Alterskohorten bis zum Jahr 2050 ablesen.?
Hiermit im engen Zusammenhang stehen die sukzes-
siv sinkenden Schulabgangerzahlen bis zum Jahr
2020.° Ebenso gehort dazu die Alterung des bestehen-
den Erwerbspersonenpotenzials.* Im Ergebnis wer-
den die Belegschaften in den Betrieben zukiinftig im
Durchschnitt deutlich &lter sein. Durch das geringere
Angebot an jiingeren Arbeitskrédften und dem allge-
mein eher zunehmenden Bedarf an Hoherqualifizier-
ten kann dies zu einem Fachkraftemangel fithren.®

Das Handwerk ist von diesen Entwicklungen be-
sonders stark betroffen, da in einigen Gewerken und
Regionen bereits heute Facharbeits- und Ausbildungs-
pladtze nicht besetzt werden kénnen. Bereits in einer
2006 durchgefiihrten Befragung von Handwerks-
betrieben durch den Zentralverband des Deutschen
Handwerks® gab fast jeder dritte teilnehmende Be-
trieb (30,8 Prozent) an, dass er Probleme hatte oder
aktuell hat, fiir die unbesetzten Arbeitsplédtze geeig-
nete Fachkréfte zu finden. Branchenbezogen auf die
Handwerke fiir den gewerblichen Bedarf und fiir die
Bauhandwerker lag der Bedarf sogar bei 39,6 und
36,9 Prozent.

Mit Blick auf seine zukiinftige Nachwuchs- und
Fachkraftesicherung steht das Handwerk zudem einer
besonderen Herausforderung gegeniiber: Mit dem

Statistisches Bundesamt (2006), Bevolkerung Deutschlands bis 2050, 11. Koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung.
Kultusministerkonferenz (Hrsg.) (2006): Vorausberechnung der Schiiler- und Absolventenzahlen 2005 bis 2020, Bonn.

Zentralverband des Handwerks (ZDH) (2006): Fachkréftebedarf im Handwerk. Ergebnisse einer Umfrage bei Handwerksbetrieben im 3. Quartal

2006. http://[www.zdh.de/fileadmin/user_upload/themen/wirtschaft/sonderumfragen/II-2006-Fachkr_fte/5-2-0_Bericht SU_2006_II_Fachkr_

ftebedarf.pdf (Zugriff: 15.06.2009)
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Riickgang von Hauptschulabsolventen verkleinert sich
die wichtigste Ausbildungszielgruppe deutlich. Um
auch zukiinftig junge Nachwuchskréfte fiir das Hand-
werk zu gewinnen, erscheint es daher wichtig, sowohl
Jugendlichen mit schlechteren Startchancen gute
Maoglichkeiten fiir eine erfolgreiche Berufsausbildung
zu bieten als auch mehr Absolventen héherer Schul-
formen fiir eine handwerkliche Ausbildung zu begeis-
tern. Dariiber hinaus kann eine zielgruppenspezifische
Ansprache, z. B. von weiblichen Schulabgdangern und
Migrantinnen/Migranten, dazu fithren, dass auch die-
se bislang in vielen Gewerken unterreprasentierten
Zielgruppen Interesse an einer handwerklichen Aus-
bildung gewinnen.

Im Zuge dessen wird das Handwerk vermehrt im
Wettbewerb mit anderen Wirtschaftsbereichen wie
der Industrie oder dem Handel stehen, um qualifi-
zierte Arbeitskréfte auch tiber die Ausbildung hinaus
an den Betrieb bzw. das Handwerk zu binden. Nach
einer neueren Untersuchung des Volkswirtschaftli-
chen Instituts fiir Mittelstand und Handwerk an der
Universitdt Gottingen (ifh Gottingen) waren im Jahr
2006 nur etwas tiber ein Drittel der Personen, die im
Handwerk eine Ausbildung absolviert hatten, auch
noch in diesem Wirtschaftsbereich tatig.” Die bereits
in der Vergangenheit zu beobachtende starke Ab-
wanderung ausgebildeter junger Fachkrafte wurde
zwar der klassischen Rolle des Handwerks als , Aus-
bilder der Nation“ gerecht. Angesichts der demogra-
fischen Entwicklung muss diese ,,Rolle“ jedoch hin-
terfragt werden.

Zur Sicherung des Fachkraftenachwuchses arbei-
tet die Bundesregierung eng mit der Wirtschaft zu-
sammen. In diesem Rahmen ist insbesondere der Aus-
bildungspakt zu erwdhnen. Dieser hat sich bewéhrt.
Die Wirtschaft verdoppelte ihre Zusage auf 60.000
neue Ausbildungsplétze pro Jahr und verpflichtete sich
auBerdem, jahrlich 30.000 neue Ausbildungsbetriebe
einzuwerben. Die Zusagen fiir Platze fiir betriebliche
Einstiegsqualifizierungen wurden von 25.000 auf
40.000 erhoht. Diese Zusagen wurden auch 2008 weit

Haverkamp, Katarzyna, Solter, Anja, Kroger, Janbernd (2009).
Weiss, Peter (2007).
Haverkamp/Solter/Kroger (2009), S. 165 ff.
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nicht gebannt*.

ubertroffen und die Gesamtzahl der Lehrlinge aller
Ausbildungsjahre betrug 1,6 Millionen, davon im
Handwerk 472.000.

Dartiber hinaus unterstiitzt das BMWi das Hand-
werk auf vielfdltige Weise. So werden Investitionen in
den Bau und die Ausstattung von beruflichen Fortbil-
dungszentren der Handwerksorganisationen gemein-
sam mit den Landern unterstiitzt. Die Berufsausbil-
dung des dualen Systems wird vom Handwerk durch
Kurse der ,Uberbetrieblichen Lehrlingsunterweisung*
erganzt, um allen Auszubildenden einen gleicherma-
Ben anspruchsvollen Berufsabschluss zu ermdoglichen.
Auch diese Kurse erhalten finanzielle Unterstiitzung
durch Bund und Lander.

Zur Starkung der unternehmerischen Qualifika-
tion unterstiitzt das BMWi zudem die Beratung von
Existenzgriindern und etablierten Handwerkern
durch organisationseigene und freiberufliche Berater
sowie die Teilnahme von Unternehmern an Informa-
tions- und Schulungsveranstaltungen. Zudem passt
das BMWi in enger Abstimmung mit den Sozialpart-
nern die Ausbildungs- und Meisterprifungsordnun-
gen zeitnah dem neuesten wissenschaftlichen, metho-
dischen und technologischen Stand an.

Wichtig ist: Die Betriebe selbst miissen die Nach-
wuchsgewinnung zunehmend als strategische Heraus-
forderung begreifen und frithzeitig entsprechende
Schritte einleiten.® Konkret &uern konnte sich dies in
MaBnahmen zur Erh6hung von Bewerberzahlen durch
die zielgruppenorientierte Ansprache der Jugendli-
chen, MaBnahmen zur Erh6hung der Ausbildungszu-
friedenheit und der Senkung der Abbruchsneigung
sowie durch MaBBnahmen zur Stdrkung der Verbleibs-
bereitschaft der bereits Ausgebildeten.’

Alternde Belegschaften™

Der demografische Wandel wird auch im Handwerk
den Druck merklich erhohen, dltere Arbeitskréfte lan-
ger als bisher zu beschéftigen. Angesichts des verdn-
derten Erwerbspersonenpotenzials stellt der addqua-

Vgl. hierzu Schlaglichter der Wirtschaftspolitik Marz 2009 ,,Alternde Belegschaften im Mittelstand - Herausforderung erkannt hei3t noch



te Umgang mit dlter werdenden und élteren Beschaf-
tigten das Handwerk vor eine weitere Herausforde-
rung. Vor allem im Handwerk sollte dieses Problem
mit einer allgemeinen Starkung der Qualifizierungs-
und Beschéftigungsangebote, vor allem fir dltere
Arbeitnehmer, einhergehen." Denn die Fluktuation
aus dem Handwerk war in der Vergangenheit auch
bei dlteren qualifizierten Fachkrédften zu beobachten.
Neuere Daten tiber die Altersstruktur der Beschéftig-
ten im Handwerk liefert eine vom ifth Gottingen durch-
gefiihrte Erhebung beim Handwerk in Rheinland-
Pfalz und im Saarland.” Demnach sind die meisten
Beschéftigten im Handwerk zwischen 35 und 50 Jahre
alt (40,5 Prozent). Immerhin knapp 20 Prozent sind
bereits 50 Jahre und dlter. Demnach hat das Handwerk
zwar derzeit im Durchschnitt jiingere Arbeitskréafte
als die Gesamtwirtschaft vorzuweisen, wo in etwa
jeder vierte Beschéftigte dlter als 50 Jahre ist. Aller-
dings hangt diese Tatsache in einigen Gewerken mit
groBeren gesundheitlichen und kérperlichen Belas-
tungen zusammen, die eine Ausiibung der bisheri-
gen Tatigkeit mit steigendem Alter erschweren. Es ist
auch hinreichend bekannt, dass mit steigendem Alter
die korperlichen Beschwerden in der Regel zunehmen.

Voraussetzung zur erfolgreichen Bewdéltigung
dieser Herausforderung ist die Entwicklung und pra-
xisnahe Umsetzung von betrieblichen Strategien zur
altersgerechten Beschéftigung, die explizit auf die
Bediirfnisse und vor allem die Moglichkeiten des
kleinbetrieblich gepragten Handwerkssektors zuge-
schnitten sind.”

Die Antwort auf die Frage, inwieweit das Hand-
werk bereits heute hinsichtlich dieser personalpoliti-
schen Folgen des demografischen Wandels ausrei-
chend sensibilisiert ist, fallt etwas zwiespéltig aus.
Nach einer aktuellen Studie des Ludwig-Frohler-Insti-
tuts fir Handwerkswissenschaften in Miinchen (LFI)
teilt lediglich etwas mehr als ein Drittel der Betriebe
die Auffassung, dass zukiinftig nur durch die Beschaf-
tigung von dlteren Arbeitnehmern einem Mangel an
qualifizierten Arbeitskraften vorgebeugt werden
kann.* Allerdings war in diesem Fall ein vergleichba-

11 Spelberg, Karl (2003).

12 Vvgl. Miller, K. (2007).

13 Weber, Birgit, Packebusch, Lutz (2005).

14 Zoch, Bernhard (2008).

15 Kay, Rosemarie, Kranzusch, Peter; Suprinovi¢, Olga (2008).
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rer Anteil der Befragten in seinem Urteil eher un-
schlussig. Die Ergebnisse einer aktuellen Untersu-
chung des IfM Bonn lassen darauf schlieBen, dass im
Handwerk durchaus ein Problembewusstsein hin-
sichtlich der personalpolitischen Folgen des demo-
grafischen Wandels vorhanden ist. Lediglich acht
Prozent der befragten Handwerksbetriebe erwarten
beziiglich des demografischen Wandels keine Folgen,
wohingegen dies bei knapp 22 Prozent der tibrigen
Unternehmen aus dem Mittelstand der Fall war. Ein
Mangel an Fach- und Fihrungskraften (57,8 Prozent)
und eine starke Alterung der Belegschaft (43,1 Pro-
zent) wurden zudem im Handwerk weitaus hdufiger
erwartet als in anderen Unternehmen. Besonders
deutlich zeigt sich dies auch im Hinblick auf die Nach-
wuchssituation. Andererseits befiirchtete das Hand-
werk in dieser Studie altersbedingte Defizite der Ar-
beitskréfte in Bezug auf Flexibilitat, Kreativitit, Inno-
vationskraft, Qualifikation und Gesundheit zum Teil
deutlich seltener. Wenngleich hieraus geschlussfol-
gert werden kann, dass im Handwerk womaoglich
geringere Vorbehalte gegentiber einer verstarkten
Beschéftigung von dlteren Mitarbeitern bestehen und
offensichtlich bereits ein entsprechendes Problem-
bewusstsein vorhandenen ist, bleibt nach dieser Un-
tersuchung dennoch festzuhalten, dass wie in vielen
mittelstdndischen Unternehmen auch im Handwerk
bisher in vielen Bereichen wenige Maf3nahmen zur
Abfederung der personalpolitischen Folgen des de-
mografischen Wandels ergriffen werden.” Dabei muss
sich das Handwerk zentralen Fragen der Personalpoli-
tik verstérkt stellen, wie z. B. des Gesundheitsschutzes
und der -pravention, des Personaleinsatzes und der
Personalentwicklung sowie des Wissenstransfers zwi-
schen erfahrenen und unerfahrenen Mitarbeitern.
Letztlich geht es um die Frage, wie die Betriebe die
Leistungsfahigkeit und -bereitschaft ihrer Beschéftig-
ten langfristig aufrechterhalten kénnen.

Riickgang bei Existenzgriindern und
Ubernehmern

Der vorhergesagte Riickgang der Bevolkerung hat
auch Auswirkungen auf die Zahl der Existenzgriin-
dungen und damit die Zahl der Ubernahmen von
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Handwerksbetrieben. Hierzu liegt seit Neuestem eine
breit angelegte Studie des ith Gottingen vor, die zu-
sammen mit der Universitét Jena fir den Freistaat
Thiringen erstellt worden ist."

In dieser Studie findet sich auch eine Prognose
iiber Existenzgriindungen, Ubernahmen und Uberga-
ben bis 2020. Basis dieser Prognose war eine Bestands-
aufnahme der Unternehmensnachfolge im Thiiringer
Handwerk. Derzeit werden nur 20 Prozent der Betrie-
be tibergeben, davon etwa die Hélfte innerhalb der
Familie. Der Rest der Unternehmen wird geschlossen.
Der Strukturwandel im Handwerk geschieht damit zu
einem groBen Teil durch einen vom Generations-
wechsel unabhédngigen standigen Umschlag von aus
dem Markt ausscheidenden und neu in den Markt
eintretenden Betrieben. Die Fortfiihrung eines Hand-
werksbetriebes tiber mehrere Generationen hinweg
stellt eher die Ausnahme dar. Eine Ubertragung die-
ser bundeslandspezifischen Zahlen auf Deutschland
kann nicht vorgenommen werden, weil Handwerks-
strukturen und -kulturen in den Bundeslandern und
auch in Regionen unterschiedlich verankert sind.
Trotzdem sollten die Sachverhalte zum Nachdenken
anregen.

Fest steht jedoch, dass im Zuge des demografi-
schen Wandels die Zahl der Existenzgriindungen in
den nachsten Jahren sinken wird. Dagegen diirfte die
Zahl der Inhaber, die in den Ruhestand wechseln, etwa
konstant bleiben. Daraus folgt, dass — wenn sonst alles
gleich bleibt - etwa ab dem Jahr 2013 die Zahl der
Marktaustritte die Zahl der Markteintritte und damit
auch die Zahl der Ubergeber die Zahl der Ubernehmer
ubersteigen wird. Dies muss jedoch nicht unbedingt
ein Problem sein, da sich — abgesehen von moglichen
AnpassungsmaBnahmen der bestehenden Betriebe -
zusitzlich ein Ubernahmepotenzial identifizieren
lasst, wodurch rein rechnerisch ein Ausgleich zwischen
der Zahl der zur Ubergabe anstehenden Betriebe und
der Zahl der fiir eine Ubernahme infrage kommen-
den Existenzgriinder moglich ist. In den einzelnen
deutschen Regionen oder auch in einzelnen Gewer-
ken kann dies anders aussehen.

16 Vgl Miiller, K. u.a. (2009).

Die dargestellten Prognosen reichen nur bis zum
Jahr 2020. Nach diesem Jahr diirften die Altersgrup-
pen, die maBgeblich das Griindungsgeschehen” be-
stimmen, zuriickgehen. Dies bringt entsprechende
Auswirkungen auf die Zahl der Existenzgrindungen
mit sich. Daher diirfte es nach dem Jahr 2020 erheb-
lich schwieriger werden, fiir alle tibergabefdhigen
Handwerksbetriebe einen qualifizierten Nachfolger
zu finden. Gelingt dies nicht, besteht die Gefahr, dass
an sich wirtschaftlich starke Unternehmen allein aus
Nachfolgermangel schliefen miissen. Daraus konn-
ten volkswirtschaftliche Verluste resultieren, sofern
die Neugrinder nicht mindestens ebenso wettbe-
werbsfdhig bzw. innovativ sind.

Um einen reibungslosen Generationswechsel bei
Handwerksbetrieben zu ermdglichen, hat die Bundes-
regierung bei der Erbschaftssteuerreform Erleichte-
rungen fiir den Mittelstand ermdglicht. Dort ist vor-
gesehen, nunmehr alle Vermogensarten zum Ver-
kehrswert zu bewerten. Die Mehrbelastung durch die
Hoherbewertung wird durch héhere Freibetréage fiir
engste Familienangehorige ausgeglichen. Unterneh-
mensnachfolgen werden durch zwei modifizierte Ab-
schmelzmodelle erleichtert. Demnach bleibt die Un-
ternehmensiibertragung steuerfrei, wenn der Betrieb
nach Ubernahme einen entsprechenden Zeitraum in
wirtschaftlich vergleichbarem Umfang fortgefiihrt
wird. Insbesondere durch die hohen Freibetrage wird
sichergestellt, dass die groBe Mehrzahl aller Uberga-
ben im Handwerksbereich steuerfrei bleibt.

Dartiber hinaus sind Handlungsprojekte zu ent-
wickeln, die qualifizierte Jugendliche fiir eine
Selbstdndigkeit und die Ubernahme eines bereits
bestehenden Betriebes interessieren. Daneben sind
die Altinhaber entsprechend zu sensibilisieren, damit
diese friithzeitig ihre Nachfolge regeln.

17 Die Altergruppe mit den meisten Griindungen im Vollerwerb ist laut KfW-Griindungsmonitor 2008 die der 35-44-Jéhrigen mit einem Anteil

von 30,8 Prozent.



Nachfrageseite

Regional unterschiedliche
Bevélkerungsentwicklung

Der demografische Wandel bringt nicht nur Auswir-
kungen auf der Angebotsseite mit sich, auch die Nach-
frage nach handwerklichen Produkten und Leistungen
verandert sich — quantitativ wie qualitativ. Hierbei ist
zu unterscheiden zwischen dem regional unterschied-
lich ausgepragten Riickgang der Bevolkerung und
der Verschiebung der Altersstruktur.

Der Riickgang der Bevolkerung ist fiir das Hand-
werk von Belang, weil damit die Zahl der Nachfrager
sinkt. Bis zum Jahr 2020 ist nach Berechnungen des
Statistischen Bundesamtes von einem leichten Riick-
gang von 2,6 Prozent auf gut 80 Millionen Einwohnern
auszugehen.” Erst danach dirfte die Zahl der Nach-
frager starker sinken und zwar auf 68,7 Millionen im
Jahr 2050. Fir das Handwerk bringt dies entspre-
chende Nachfrageausfélle mit sich. Zwar wird mit gut
40 Prozent weniger als die Halfte des handwerklichen
Umsatzes mit privaten Haushalten getétigt — der Rest
geht an die gewerbliche Wirtschaft, an 6ffentliche
Auftraggeber und an das Ausland -, fiir tiber 70 Pro-
zent der Handwerksbetriebe stellen die privaten Haus-
halte jedoch die wichtigste Nachfragegruppe dar.
Auch der restliche Umsatz kommt hiufig indirekt von
den privaten Haushalten, da in diesen Umséatzen, z. B.
auch Subunternehmerleistungen, enthalten sind.

AuBer dem Bevolkerungsriickgang sind Verande-
rungen bei der Zahl der privaten Haushalte zu bertick-
sichtigen, da ein erheblicher Teil des handwerklichen
Umsatzes - insbesondere im Bausektor — nicht perso-
nen-, sondern haushaltsbezogen ist. Nach den Berech-
nungen des Statistischen Bundesamtes wird die Zahl
der Haushalte zwar bis 2020 um etwa 500.000 steigen,
die Haushalte werden aber kleiner werden. So nimmt
der Konsum pro Haushalt ab, gleichzeitig kann die
Nachfrage nach baubezogenen Handwerksleistungen
mit der Zahl der Haushalte steigen.

Ingesamt diirfte aber die Bevolkerungsentwick-
lung in den nachsten Jahren nicht zu gréB8eren Nach-

frageausfallen im Handwerk fithren, wobei hier eine
regional differenzierende Betrachtungsweise notwen-
dig sein diirfte. So kann nach der oben erwdhnten
Bevolkerungsvorausberechnung die Zahl der Einwoh-
ner in einigen Bundesldndern bis 2020 sogar noch
leicht zunehmen (Hamburg, Baden-Wiirttemberg,
Bayern), wahrend sie in Sachsen-Anhalt und Thiirin-
gen um mehr als zehn Prozent sinken diirfte. Geht
man auf die Ebene der Kreise iiber, fallen diese Unter-
schiede sogar noch erheblich gréBer aus. So werden
fiir einige Kreise Riickgange von mehr als 20 Prozent
bis 2020 prognostiziert.

Veranderung der Nachfrage infolge der ver-
anderten Altersstruktur

Die Alterung der Bevolkerung ist fiir das Handwerk
zugleich mit gréBeren Chancen auf der Absatzseite
verbunden. Nach der jiingsten Bevélkerungsvoraus-
schétzung des Statistischen Bundesamtes wird der
Anteil der tiber 65-Jdhrigen von gegenwartig knapp
20 Prozent auf fast ein Drittel im Jahr 2050 ansteigen.
Besonders stark nehmen innerhalb dieses Altersseg-
ments die Hochbetagten (80 Jahre und &lter) zu, deren
Anteil sich in diesemn Zeitraum mehr als verdreifachen
wird.

Die Rentnergeneration der tiber 65-Jahrigen bil-
det nach Angaben der Gesellschaft fiir Konsumfor-
schung (GfK) mit einer Kaufkraft von 339 Milliarden
Euro bereits derzeit nach den 40- bis 49-Jahrigen die
zweitwichtigste Konsumentengruppe.” In Zukunft
wird die Bedeutung dieser Konsumentengruppe er-
heblich zunehmen und die Konsumstruktur substan-
ziell verandern. Den altersspezifischen Konsumpréfe-
renzen entsprechend werden in Zukunft insbesondere
die Konsumbereiche Gesundheitsvorsorge und -pfle-
ge, Wohnumfeldverbesserungen bzw. -anpassungen
sowie Freizeit und Reisen an Bedeutung gewinnen.
Vor allem die beiden erstgenannten Konsumschwer-
punkte sind fiir das Handwerk relevant, bieten sie doch
dem Gesundheitshandwerk und dem Ausbauhand-
werk zahlreiche neue Marktfelder und Betdtigungs-
moglichkeiten.

18 Nach der Variante 1-W1 der 11. koordinierten Bevolkerungsvorausberechnung. Diese beinhaltet einen durchschnittlichen Wanderungssaldo

von 100.000 Personen p.a.
19 Vgl. GIK (2008).
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Vor allem die Moglichkeiten der Senioren machen
diese fiir die Wirtschaft und damit auch fiir das Hand-
werk zu einer interessanten Zielgruppe, was vielen
Unternehmen noch nicht hinreichend bewusst ist.
Nach einer aktuellen Studie tiber den ,,Wirtschafts-
motor Alter®, die von der Roland Berger Strategy
Consultants im Auftrag des Bundesministeriums fiir
Familien, Senioren, Frauen und Jugend erstellt wur-
de, machen die steigende Zahl Alterer und ihre hohe
Kaufkraft die Senioren zu einem Wirtschaftsfaktor,
dessen Potenzial bei Weitem nicht ausgeschopft ist.”
Danach steigt der Anteil an den gesamten Konsum-
ausgaben der Uiber 50-Jdhrigen von 52 Prozent 2005
auf 58 Prozent 2035 an. Die tiber 50-Jahrigen sind
damit die Zielgruppe der Zukunft, und innerhalb die-
ser Gruppe haben besonders die iiber 65-Jdhrigen ein
hohes Wachstumspotenzial als Konsumgruppe. Ihr
Anteil am Gesamtkonsum wird voraussichtlich von
knapp 18 Prozent auf tiber 26 Prozent steigen und
erhoht sich damit um fast die Halfte.

Hinzu kommt noch ein anderer Aspekt: Die Erben-
generation sind weniger die 35-jahrigen Hauslebauer
und Familiengriinder, sondern vielmehr die 60-Jahri-
gen. Diese Zielgruppe spielt heute in der allgemeinen
Wahrnehmung noch eine untergeordnete Rolle. Da-
bei handelt es sich um eine Gruppe, die im Hinblick
auf ihre Bedurfnisstruktur gerade fiir das Handwerk
interessant und in Zukunft verstarkt Bedeutung er-
langen kann. Senioren bauen nicht unbedingt neu,
werden aber ziemlich sicher einen GroBteil an Zeit
und frei verfiigbarem Einkommen in die Verschéne-
rung und den Erhalt ihres Lebens- bzw. Wohnumfeldes
stecken. Denn 60-Jahrige bleiben noch lange aktiv.

Aus dem Konsumverhalten der Alteren lassen
sich folgende bedeutsame Konsumtrends ableiten:*

» Die Konsumschwerpunkte der 60 Jahre alten (60 +)
und Alteren sind bestimmt durch die Anpassung an
ihre mit dem Alter gednderten Bedarfslagen und
Lebensstile.

» Senioren wollen fast ausnahmslos so lange wie
moglich in den ,eigenen vier Wanden® leben. Diesem

Wunsch ist durch passgenaue Losungen Rechnung
zu tragen.

» Erhalten und Pflegen treten an die Stelle des
Neubaus.

» Einfachheitin der Abwicklung gewinnt an
Bedeutung (,Leistungen aus einer Hand*®).

» Die Kunden werden anspruchsvoller. Standard-
angebote werden zunehmend uninteressant.

» Qualitdts- und Wertorientierung gewinnen an
Bedeutung.

» Sicherheits- und Bequemlichkeitsbediirfnisse
steigen.

» Service und Beratung bestimmen zunehmend
die Kundenzufriedenheit.

» Vertrauen wird zur Schlisselqualifikation.

Aus diesen Konsumententrends ergeben sich eine
Reihe von Marktfeldern bzw. Tatigkeitsbereichen fir
das Handwerk, die insbesondere die Bau- und Ge-
sundheitshandwerke betreffen:

» Verschonerung/Verbesserung des Wohnumfel-
des (z. B. seniorengerechtes barrierefreies Wohnen)>

» Sicherheit und Schutz (Sicherheitstechnik)
» Gesundheit (Bioprodukte), natiirliche Baustoffe

Der Seniorenmarkt ist fiir das Handwerk jedoch kei-
neswegs ein Selbstldufer. Vielmehr muss dieser durch
ein leistungs- und seniorengerechtes Angebot in den
einzelnen Marktfeldern erst systematisch erschlossen
werden. Hierzu bedarf es vor allem einer zielgruppen-
adaquaten Ansprache und eines umfassenden Senio-
ren-Marketings. Allerdings spricht aufgrund der
wesenstypischen Merkmale des Handwerks und auf-
grund des hohen Ansehens, welches das Handwerk
gerade bei vielen dlteren Menschen genieBt, viel fir

20 Vgl. Schaible, St. u.a. (2007), S. 3ff.; zu dhnlichen Ergebnissen kommen auch Buslei, H. und Schulz, E. (2007), S. 364.
21 Vgl. Balderhaar, H. u.a. (2006), S. 118ff.; vgl. hierzu auch Huber, Th. (2005), S. 64{f.

22 Vgl. Becker, V. (2005), S. 127f.



eine starke Einbindung des Handwerks in den Senio-
renmarkt. Damit erfiillt das Handwerk die besten
Voraussetzungen, von den Konsumtrends der Senio-
ren zu profitieren und in handwerksrelevante Nach-
frage umzusetzen.

Mit der Initiative ,Wirtschaftsfaktor Alter” des
BMWi und des BMFSF] wird auch das Handwerk an-
gesprochen und unterstiitzt, neue Wege bei der
Entwicklung neuer Produkte und Dienstleistungen
zu gehen.
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Wissensintensive Dienstleistungen - ein
bedeutender Innovationsmotor in Deutschland

Wissensintensive Dienstleistungen sind in allen
entwickelten Volkswirtschaften zu einem bedeu-
tenden Innovationsmotor geworden. Denn die
Markte fiirr wissensintensive Dienstleister wachsen
schneller als andere Méarkte. Dieser Bereich ist des-
halb ein wichtiges Zugpferd fiir Wachstum und
Beschéaftigung, auch in Deutschland. Die Band-
breite ist grof3: Von Software-Diensten iiber Unter-
nehmensberatungen bis hin zu Ingenieurbiiros
werden Unternehmen den wissensintensiven
Dienstleistern zugeordnet. Innovationen in die-
sem Bereich sind oft keine technischen Innovatio-
nen: Neue Organisationsformen und Prozesse der
Leistungserstellung zéhlen ebenso dazu wie inno-
vative Vertragsgestaltungen. Das Bundesminis-
terium fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi)
unterstiitzt wissensintensive Dienstleister im Rah-
men von vorhandenen Forderprogramimen.

Wissensintensive Dienstleister im
Wirtschaftsgeschehen

Dienstleistungen machen inzwischen in allen Indus-
trienationen den grof3ten Teil der Bruttowertschop-
fung aus, oftmals tiber 70 Prozent. Innovationen in
der Wirtschaft werden mittlerweile in besonderem
MaBe von wissensintensiven Dienstleistungen voran-
getrieben, die in Deutschland fiir fast 40 Prozent der
Bruttowertschopfung stehen und in denen 35 Prozent

aller abhangig Beschéftigten arbeiten.! Wissensinten-
sive Dienstleister verzeichneten in den vergangenen
Jahren den stéarksten Beschéaftigungszuwachs im Be-
reich der gewerblichen Wirtschaft (siehe Abbildung 1).
Wachstumsimpulse sind vor allem aus dem Bereich
wissensintensiver Dienstleistungen zu erwarten.

Hinter diesem wichtigen Wirtschaftsfaktor stehen
eine Reihe von durchaus unterschiedlichen Dienst-
leistungsbranchen: So zéhlen neben Architektur- und
Ingenieurbiiros, Software-Hausern und Datenverar-
beitungsdiensten auch Rechts- und Unternehmens-
beratungen, Werbeagenturen, private Forschungs-
institute sowie Hardware-Beratungen zur Gruppe der
wissensintensiven Dienstleistungen. Definiert wer-
den diese tiber ihren tiberdurchschnittlichen Anteil
an Hochschulabsolventen und/oder Naturwissen-
schaftlern und Ingenieuren.

Wissensintensive Dienstleistungen als
Innovationsmotor

Wissensintensive Dienstleister sind ein wichtiger Inno-
vationsmotor in Deutschland: Sie verbessern den
Wissensfluss innerhalb des Wirtschaftssystems und
wirken vielfach als Initiator von Innovationen, die fiir
die gesamte Wirtschaft von Bedeutung sind. Ange-
sichts der Geschwindigkeit, mit der die Méarkte die
ndchste Produktgeneration verlangen, gewinnt die

Ein Beispiel fiir die Forderung eines wissensintensiven Dienstleisters:

Kundenindividuelle Messekataloge

Ein mittelgroBer Anbieter von Dienstleistungen fiir Messen plant die Entwicklung einer Plattform zur
Erstellung kundenindividueller Messekataloge. Messebesucher sollen in Zukunft die Mdglichkeit haben, ihre
eigenen Messekataloge Uiber ein Internetportal zusammenzustellen. Dabei kann der Besucher aus der
Gesamtmenge der Aussteller diejenigen heraussuchen, die er besuchen méchte. Er erhélt dann einen hoch-
wertigen Ausdruck ,seines® Messekataloges mit Informationen zu den ausgewahlten Ausstellern, relevanter

Werbung und einen Routenplan tiber das Messegeldnde.

Die Entwicklung dieser Plattform erfordert die Beteiligung von Experten im Bereich Web-Services und
Software-Architektur und zadhlt daher zu den wissensintensiven Dienstleistungen. Der Dienstleister wird mit
rund 150.000 Euro aus dem Zentralen Innovationsprogramm Mittelstand (ZIM) gefordert.

Durch die Kooperation mit diesem Dienstleister konnen Messeveranstalter einen zusatzlichen Service fiir ihre
Besucher anbieten und so ihre Wettbewerbsfdhigkeit stédrken. Finf der zehn gro3ten Messeveranstalter der

Welt haben ihren Sitz in Deutschland.

1 Quelle: Expertenkommission Forschung und Innovation (EFI), EFI-Gutachten 2009.



Abbildung 1: Entwicklung der Zahl der Beschiftigten in verschiedenen Bereichen der gewerblichen
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Arbeit.

Zusammenarbeit zwischen Industrie und angrenzen-
den wissensintensiven Dienstleistern zunehmend an
Bedeutung. Unternehmen kénnen durch die Inan-
spruchnahme von innovativen wissensintensiven
Dienstleistungen ihre Wettbewerbsfahigkeit verbes-
sern und neue Absatzfelder erschlieBen.

Innovationen in diesem Bereich sind oft nicht-
technischer Art: Wissensintensive Dienstleistungs-
bereiche wie Unternehmens- und Rechtsberatungen
sowie Werbeagenturen und Marketing-Beratungen
erstellen beispielsweise laufend innovative Konzepte
zur MarkterschlieBung, Kundengewinnung sowie Ver-
besserung interner Prozesse. Auch Web-2.0-Dienste
und damit verbundene Marketing-Konzepte sowie
die organisatorische Einrichtung von zentralen Ser-
vicestellen fiir Personalangelegenheiten innerhalb
von Unternehmen sind Beispiele fiir (nicht-technische)
Innovationen. Nicht zuletzt sind wissensintensive
Dienstleister daran beteiligt, das volle Marktpotenzial
von Informations- und Kommunikationstechnologien
zu erschlieBen. So entfalten schnelle Breitbandverbin-

dungen ihren Mehrwert fiir den Nutzer erst durch die
vielféltigen Online-Dienste, die so verfiigbar werden.

Interaktive Innovationsprozesse

Trotz der Verschiedenartigkeit der als wissensintensiv
betrachteten Dienstleistungsbranchen lassen sich ge-
meinsame Charakteristika und typische Merkmale von
Innovation in diesem Bereich beschreiben: Dienst-
leistungen kénnen nicht als ,fertiges Endprodukt*
hergestellt und zum Kunden verschickt werden, son-
dern ihre Entwicklung und Erbringung erfolgt in
einem interaktiven Losungsprozess mit dem Kunden.
Der immaterielle Charakter von wissensintensiven
Dienstleistungen erfordert oftmals ein intensives Ver-
trauensverhaltnis zwischen dem Dienstleister und dem
Kunden, der interne Informationen an den Dienstleis-
ter weitergeben muss und die Qualitédt der Leistung
uiblicherweise erst nach dem Kauf abschlieBend be-
werten kann.
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Das genannte Beispiel zu kundenindividuellen
Messekatalogen zeigt, dass Informations- und Kom-
munikationstechnologien oft als Basis fiir Innovatio-
nen genutzt werden. Um eine Dienstleistungsinnova-
tion zu entwickeln, die am Markt Erfolg hat, muss der
Anbieter die Bediirfnisse der Messeveranstalter und
Messebesucher genau verstehen und auch den Inter-
aktionsprozess mit dem Messebesucher neu gestalten.
Die personliche Kundenbetreuung am Messeeingang
wird ergdnzt durch eine vorangehende Interaktion
uber das Internet. Die Kooperation mit dem Dienst-
leister erfordert deshalb von Messeveranstaltern
auch, dass sie interne Prozesse und ihre Unterneh-
mensorganisation anpassen.

Aufgrund dieser Komplexitdt sind wissensinten-
sive Dienstleister bei ihrer Innovationstatigkeit auf
eine hohe Qualifikation ihrer Mitarbeiter angewiesen.
Diese sind oft nicht in speziellen FuE-Abteilungen
konzentriert, sondern beteiligen sich aus verschiede-
nen Funktionsbereichen heraus an der Entwicklung
einer innovativen Leistung.

Zugang zu Férderprogrammen

Bereits heute unterstiitzt das BMWi Innovationen im
Bereich wissensintensiver Dienstleistungen, wie das
oben angefiihrte Beispiel der kundenindividuellen
Messekataloge zeigt. Die existierenden Forderpro-
gramme in diesem Bereich stehen grundsatzlich allen
Dienstleistern zur Verfiigung, sofern mit dem Inno-
vationsprojekt die Entwicklung einer technischen
Dienstleistung verbunden ist. Die Entwicklung eines
neuen Geschaftsmodells oder eines neuen Marketing-
Konzeptes kann hingegen mit diesen Programmen
nicht geférdert werden. Zusdtzlich zum Innovations-
projekt konnen auch innovationsunterstiitzende
Dienst- und Beratungsleistungen finanziert werden,
die zur Umsetzung einer Idee in eine marktfahige
Innovation erforderlich sind, z. B. Marktanalysen und
Beratung bei der Nutzung von Normen.

Der High-Tech Griinderfonds, eine ,,PublicPrivate-
Partnership“ des BMWi, der KfW und einiger gro3er
deutscher Unternehmen, stellt Beteiligungskapital
auch fir Unternehmensgrinder mit nicht-technischen

Innovationen im Bereich Software und Internet zur
Verfiigung. Kreditsicherheiten, die von Dienstleistern
oft nicht gestellt werden kénnen, sind hierbei keine
Foérdervoraussetzung - vielmehr geht es um chancen-
reiche Ideen und ein iiberzeugendes Griinderteam
(www.high-tech-gruenderfonds.de).

Um der gestiegenen Bedeutung von Innovationen
in wissensintensiven Dienstleistungsbereichen Rech-
nung zu tragen, wird das BMWi priifen, inwieweit
weitere bestehende Forderprogramme auch fiir nicht-
technische Innovatoren besser zuganglich gemacht
werden kénnen.

Internationalisierung von
Dienstleistungsunternehmen

Den wissensintensiven Dienstleistungen kommt auch
eine Schliisselstellung fir die internationale Wett-
bewerbsfahigkeit zu. Mit einer FordermaBnahme des
BMWi zur Internationalisierung von Dienstleistungs-
unternehmen soll dem starker Rechnung getragen
werden: Deshalb ist vorgesehen, diese Fordermaf-
nahme ab 2010 vor allem auf die wissensintensiven
und unternehmensbezogenen Dienstleister zu fokus-
sieren. Die Forderung betrifft Organisations- und
Betreuungsleistungen beauftragter Projektdurch-
fihrer und zielt insbesondere auf

» die Gewinnung interessierter kleiner und mittel-
stdndischer Unternehmen aus wissensintensiven und
unternehmensbezogenen Dienstleistungsbereichen
in Deutschland, die international tatig werden wollen,

» die Zusammenstellung und den Austausch von
Firmenprofilen/Kooperationswiinschen der teilneh-
menden Unternehmen und

» die Durchfiithrung einer Kooperationsveranstal-
tung im jeweiligen Zielland.

Um die Absatzchancen dieser Dienstleistungsunter-
nehmen auf ausldandischen Méarkten zu erh6hen, wer-
den im Jahr 2009 fiir die Unterstiitzung der Kontakt-
anbahnung mit potenziellen Partnern im Ausland
eine Million Euro zur Verfiigung gestellt.



Fazit

Fiir die Innovationsdynamik in Deutschland haben
wissensintensive Dienstleister eine herausragende
Bedeutung. Sie leisten einen wesentlichen Beitrag,
Wohlstand zu sichern und geben der gesamten Wirt-
schaft Wachstumsimpulse. Ihr Innovationsverhalten
unterscheidet sich von dem der verarbeitenden Indus-
trie: Innovationen entstehen in direkter Interaktion

mit dem Kunden und weniger in technologisch orien-
tierten FuE-Abteilungen. Der Innovationsprozess ist
oftinformell und umfasst neben technischen Aspek-
ten auch neuartige Organisationsformen und innova-
tive Marketing-Verfahren. Das BMWi wird bestehen-
de Forderprogramme kontinuierlich auf mogliche
Zugangsbarrieren fiir wissensintensive Dienstleister
prifen, damit das Innovationspotenzial in diesem
Bereich kiinftig noch besser genutzt werden kann.
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Ein Jahr Initiative Kultur- und Kreativwirtschaft -
Ergebnisse und Perspektiven

Nutzt man den Begriff der Kultur- und Kreativwirt-
schaft, stellt sich zunachst eine Frage: Welcher Teil
der Wirtschaft ist hierunter gefasst und was zeich-
net diesen Wirtschaftszweig gegeniiber anderen
aus? Antworten hierauf finden sich in einem For-
schungsgutachten, das von der Bundesregierung
auf Empfehlung der Enquetekommission ,,Kultur
in Deutschland® in Auftrag gegeben und Anfang
dieses Jahres abgeschlossen wurde.' Insgesamt hat
die Kultur- und Kreativwirtschaft im Jahr 2008 mit
63 Milliarden Euro zur Bruttowertschépfung bei-
getragen und liegt damit in ihrer gesamtwirt-
schaftlichen Bedeutung zwischen der chemischen
Industrie und der Automobilindustrie. Die Initia-
tive Kultur- und Kreativwirtschaft der Bundesregie-
rung zielt darauf ab, die Wettbewerbsfahigkeit
der Branche weiter zu starken und bestehende
Wachstums- und Beschaftigungschancen auszu-
schopfen.

Abgrenzung und wirtschaftliche
Bedeutung

Nach der von den Gutachtern erarbeiteten Definition
zdhlen Unternehmen zur Kultur- und Kreativwirt-

schaft, welche tiberwiegend erwerbswirtschaftlich
orientiert sind und sich mit der Schaffung, Produk-
tion, Verteilung und/oder medialen Verbreitung von
kulturellen/kreativen Giitern und Dienstleistungen
befassen. Der verbindende Kern der kultur- und krea-
tivwirtschaftlichen Aktivitat ist der schopferische Akt
von kiinstlerischen, literarischen, kulturellen, musi-
schen, architektonischen oder kreativen Inhalten,
Werken, Produkten, Produktionen oder Dienstleis-
tungen. Die vorgeschlagene Abgrenzung steht im
Einklang mit den Begriffsbestimmungen der Lander
und passt auch mit der Definition auf européischer
Ebene zusammen. Damit ist eine solide Basis fiir die
weitere wirtschaftspolitische Betrachtung dieses Sek-
tors gelegt worden. Insbesondere die enge Abstim-
mung mit den Ladndern hat erheblich dazu beigetra-
gen, ein gemeinsames Verstandnis zur Kultur- und
Kreativwirtschaft und ihrer wirtschaftlichen Bedeu-
tung zu entwickeln. Die Kultur- und Kreativwirtschaft
umfasst demnach insgesamt elf Teilmérkte (s. Abbil-
dung1).

Die im Rahmen der Studie ermittelten wirtschaft-
lichen Kennzahlen unterstreichen nochmals nach-
dricklich die Bedeutung dieses Wirtschaftsbereichs

Abbildung 1: Die elf Teilmarkte der Kultur- und Kreativwirtschaft
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1 http://www.bmwi.de/BMWi/Navigation/Wirtschaft/Branchenfokus/kultur-kreativwirtschaft



Abbildung 2: Bruttowertschépfung in Mrd. Euro, 2006
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innerhalb unserer Volkswirtschaft. Insgesamt hat die
Kultur- und Kreativwirtschaft im Jahr 2006 einen Bei-
trag in Hohe von 61 Milliarden Euro zur Bruttowert-
schopfung geleistet, was einem Anteil von 2,6 Prozent
am Bruttoinlandsprodukt entspricht. Im Vergleich zu
anderen wichtigen Wirtschaftsbereichen liegt sie da-
mit in ihrer gesamtwirtschaftlichen Bedeutung zwi-
schen der Chemischen Industrie und der Automobil-
industrie (s. Abbildung 2).

Im Jahr 2008, fiir das eine Reklassifizierung der
statistischen Daten tiber alle Wirtschaftszweige bis-
lang nicht vorliegt, ist die Bruttowertschopfung durch
die Kultur- und Kreativwirtschaft weiter gestiegen.
Sie liegt nunmehr bei 63 Milliarden Euro im Jahr.

Der Beitrag der Kultur- und Kreativwirtschaft zur
inldndischen Beschéftigung ist ebenfalls von groer
Bedeutung. Insgesamt waren in der Kultur- und Krea-
tivwirtschaft im Jahr 2008 eine Million Erwerbstatige,
davon 763.000 sozialversicherungspflichtig Beschaf-
tigte, tatig. Dabei hat sich die Beschéftigung in der
Kultur- und Kreativwirtschaft in den letzten Jahren
deutlich positiver entwickelt als die gesamtwirtschaft-
liche Beschéftigung. Im Jahr 2008 betrug der Anstieg
3,4 Prozent.

Im Vergleich zu anderen wichtigen Wirtschafts-
bereichen lag die Kultur- und Kreativwirtschaft im
Jahr 2006 (Jahr fiir das Reklassifizierung tiber alle
Wirtschaftszweige vorliegt) bei der Zahl der Erwerbs-
tatigen auf Rang zwei und bei den abhangig Beschéf-
tigen im Mittelfeld (s. Abbildung 3). Hierin spiegelt
sich wider, dass dieser Wirtschaftszweig durch eine
hohe Zahl von Selbstdndigen und in groBem MaBe
durch Klein- und Kleinstunternehmen geprégt ist.
Mit rund 23 Prozent liegt der Anteil der Selbstandigen
deutlich iiber dem gesamtwirtschaftlichen Durch-
schnitt von elf Prozent.

In der Kultur- und Kreativwirtschaft waren im Jahr
2008 rund 238.000 Unternehmen tatig (s. Tabelle 1).
Allein gegentiiber dem Vorjahr war ein Anstieg der
Zahl der Unternehmen um 4,3 Prozent zu verzeich-
nen. Der Umsatz der Kultur- und Kreativwirtschaft
liegt mittlerweile bei 132 Milliarden Euro und hat da-
mit einen Anteil von 2,5 Prozent an der Gesamtwirt-
schaft. Insbesondere der Einsatz der neuen digitalen
Technologien ist ein wesentlicher Treiber fiir weiteres
Wachstum und Innovationen in diesem Wirtschafts-
bereich. Gleichzeitig setzt die zunehmende Digitali-
sierung allerdings auch eine Vielzahl bestehender
Geschaftsmodelle unter erheblichen Druck, beispiels-
weise in der Musikwirtschaft und im Pressemarkt.
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Abbildung 3: Anzahl der Erwerbstétigen in Tausend, 2006
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Branchenhearings und Jahreskonferenz
der Initiative

Zur Umsetzung der Initiative Kultur- und Kreativwirt-
schaft der Bundesregierung wurden innerhalb eines
Jahres insgesamt elf Branchenhearings mit den Teil-
markten der Kultur- und Kreativwirtschaft durchge-
fuhrt, die jeweils dokumentiert wurden. Diese vertief-
te Form des Dialogs ist von der beteiligten Wirtschaft
sehr positiv aufgenommen worden. Es besteht ein
grofBes Interesse, den intensiven Dialog auch in Zu-
kunft fortzusetzen, die Vernetzung der Teilmérkte
gemeinsam weiter voranzutreiben und branchen-
ubergreifend bestimmte Themen zu vertiefen, bei-
spielsweise Fragen der Ausbildung, Qualifizierung
oder der Finanzierung. Durch die Branchenhearings
hat sich die Bundesregierung sehr viel detailliertere
Kenntnisse tiber die Strukturen, Herausforderungen,
Entwicklungslinien und Bedarfe der einzelnen Teil-
markte sowie der Kultur- und Kreativwirtschaft insge-
samt verschaffen kénnen. Dabei hat sich gezeigt, dass
sich die Ergebnisse der Hearings in groem Umfang
mit den Empfehlungen des Forschungsgutachtens
decken. Bewahrt hat sich auch die enge Zusammen-
arbeit mit dem Beauftragten der Bundesregierung
fur Kultur und Medien. Es ist ein absolutes Novum,
nicht nur fiir die Bundesrepublik, sondern in ganz
Europa, dass die Ressorts fiir Wirtschaft und Kultur

Hand in Hand arbeiten, um die Kultur- und Kreativ-
wirtschaft zu starken.

Die Bundesregierung hat am 16. Juni 2009 auf der
Jahreskonferenz der Initiative Kultur- und Kreativ-
wirtschaft zusammen mit hochrangigen Vertretern
der Branche und fithrenden Kulturorganisationen
eine erste Bilanz der Initiative gezogen. Im Rahmen
der Veranstaltung wurden von den Vertretern der
Bundesregierung jedoch nicht nur die wichtigsten
Ergebnisse und die Meilensteine des ersten Jahres der
Initiative vorgestellt, sondern auch mehrere grundle-
gende Themen diskutiert, wie etwa die wirtschaftliche
Bedeutung der Branche innerhalb der Volkswirtschaft,
Strategien zur besseren internationalen Markterschlie-
Bung und Imagebildung und die Frage, wie sich Krea-
tivitdt und Innovation bedingen.

Perspektive und Leitlinien

Nachdem der Analyseprozess nunmehr abgeschlossen
ist, werden das Bundesministerium fiir Wirtschaft
und Technologie und der Beauftragte fiir Kultur und
Medien bis zum Friihjahr ndchsten Jahres MaBnah-
men zur Starkung der Kultur- und Kreativwirtschaft
Deutschlands entwickeln. Dabei werden vor allem
folgende zehn Leitlinien Berticksichtigung finden:



Tabelle 1: Wirtschaftliche Kennzahlen der Kultur- und Kreativwirtschaft 2008

Kultur- und Absolutangaben
Kreativwirtschaft

Unternehmen 238.300
Umsatz in Milliarden Euro 131,7
Erwerbstétige 1.001.700
Sozialversicherungspflichtig 763.400
Beschéftigte

1. Etablierung der Kultur- und Kreativwirtschaft
als eigenstandiges Wirtschaftsfeld und Wachs-
tumsbranche: Die Kultur- und Kreativwirtschaft ge-
hort in den Gesamtfokus moderner Wirtschafts- und
Kulturpolitik. Ihr muss aus dem Blickwinkel der Wirt-
schaftspolitik heraus eine ebenso starke Beachtung
zukommen wie anderen Wirtschaftsbereichen. Eine
Wirtschaftspolitik mit dem Ziel der Unterstiitzung
und des Ausbaus der Innovationskraft in Deutschland
muss die Entwicklung dieses Wirtschaftsbereichs als
Querschnittsbranche in ihre wirtschaftspolitische
Ausrichtung integrieren. Die Kultur- und Kreativwirt-
schaft ist aber mehr als nur ein bedeutender Wirt-
schaftszweig. Kiinstler und Kreative stehen in allen
Teilmarkten am Anfang der Wertschopfung. Sie sind
die Produzenten von Kunst- und Kulturprodukten.
Fiir sie ergibt sich eine besondere Verantwortung.
Insofern ist Kultur- und Kiinstlerférderung auch als
Wirtschaftsiérderung zu betrachten, als eine echte
Investition in die Zukunft.

2. Verstetigung des volkswirtschaftlichen Moni-
torings: Die wirtschaftlichen Kennzahlen zeigen: Die
Kultur- und Kreativwirtschaft ist kein weicher, son-
dern ein harter Standortfaktor. Es ist deshalb wichtig,
auch kiinftig jahrlich zu wissen, wie sich die Kultur-
und Kreativwirtschaft entwickelt hat. Gleiches gilt fiir
die elf Teilmérkte.

3. Fortsetzung des begonnenen Dialogs: Es ist an-
gezeigt, auch kiinftig auf dem aktuellen Stand hin-
sichtlich der Strukturen, Herausforderungen, Entwick-
lungslinien und Bedarfe der einzelnen Teilmérkte zu
bleiben.

4. Verbesserung der wirtschaftlichen Vernetzung:
Die Kultur- und Kreativwirtschaft ist &hnlich wie die
IT-Industrie ein Querschnittsbereich mit Schliissel-

Anteil an der Veranderung
Gesamtwirtschaft gegeniiber Vorjahr
7.4% 4,3%

2,5% 1,8%

3.3% 3.4%

2,8% 3.1%

funktion. Sie steht in vielfaltigen Bezligen zu traditio-
nellen Wirtschaftsbereichen. Auch verbindet die
Kultur- und Kreativwirtschaft Technologie und Krea-
tivitdt. Um die Potenziale kiinftig noch besser zu nut-
zen, ist es wichtig, den Austausch innerhalb der Kul-
tur- und Kreativwirtschaft weiter auszubauen. Hierfir
sollen eine entsprechende Plattform geschaffen und
die notwendigen Kommunikationsrdume zur Verfi-
gung gestellt werden. Wichtig ist es auch, den Aus-
tausch zwischen der Kultur- und Kreativwirtschaft
und den traditionellen Industrien zu verbessern.

5. Aufbau eines Netzwerks fiir die Akteure der
Kultur- und Kreativwirtschaft: Bestehende Forder-
moglichkeiten sind den Unternehmen der Kultur- und
Kreativwirtschaft hdufig nicht bekannt. Auch bediir-
fen die Unternehmen der Kultur- und Kreativwirt-
schaft - dies gilt insbesondere in der Griindungs-
phase - einer besonderen Form der Ansprache, um
die notwendige Professionalisierung zu erreichen.
Daher soll die Heranfithrung an und die Vermittlung
in bestehende Forderprogramme deutlich verbessert
werden. Dies soll durch den Aufbau eines Netzwerks
fur die Akteure der Kultur- und Kreativwirtschaft er-
reicht werden, das wichtige Lotsenfunktionen tiber-
nehmen wird. In nahezu allen Studien und Berichten
zum Thema Kultur- und Kreativwirtschaft wird auBBer-
dem auf deutliche Defizite vieler Akteure in Sachen
Management und Vermarktung hingewiesen. Um
dem abzuhelfen, soll ein Kompetenznetzwerk aus ex-
ternen, branchenkundigen Experten in diese Lotsen-
struktur integriert werden. Ein solches Netzwerk soll
zielgenaue Unterstiitzung bei der Professionalisierung
(etwa in Form von ,,Coaching on the job*) anbieten und
dabei helfen, Produktionsprozesse zu optimieren,
MarkterschlieBungen vorzubereiten, Marketing-Stra-
tegien zu entwickeln sowie neue, zusatzliche Tétig-
keitsfelder fiir Kiinstler und Kulturschaffende zu
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erschlieen. Dabei sollen vorhandene Beratungs-
angebote - soweit sinnvoll - genutzt und iber ein
Internetportal vernetzt werden.

6. Uberpriifung und Anpassung der wirtschafts-
und technologiepolitischen Programime: Die hohe
Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft fiir die
Volkswirtschaft allgemein und deren Innovations-
fahigkeit im Besonderen sprechen fiir eine stéarkere
Einbindung der Unternehmen in wirtschafts- und
technologiepolitische Programme. Bestehende Bun-
desprogramme sollten hinsichtlich ihrer formalen
und inhaltlichen Anforderungen iiberpriift und wo
notig anpasst werden, um vermehrt Unternehmen
aus der Kultur- und Kreativwirtschaft in ihrer Ent-
wicklung férdern zu kénnen. Au3erdem ist die bishe-
rige Definition des Innovationsbegriffs zu tiberden-
ken, denn es sind nicht nur die technologischen Inno-
vationen, die die wirtschaftliche Entwicklung antrei-
ben. Vielmehr sind es in zunehmendem MaSe die
Ideen und die kreativen Inhalte, die die wirtschaftli-
che Entwicklung befliigeln.

7. Erleichterung des Zugangs zu Fremdkapital:
Vor allem der Zugang zu finanziellen Ressourcen ist
fur Freiberufler sowie kleine Kulturwirtschaftsunter-
nehmen nicht immer einfach: Vielfach sind sie von
externen Finanzierungsquellen abgeschnitten, weil
ihr meist geringer Finanzbedarf fiir Banken nicht
attraktiv ist oder weil sie kaum Sicherheiten bieten
kénnen und die Markt- und Unternehmensentwick-
lungen schwierig einzuschéatzen sind. Insofern ist es
fiir die Unternehmen wichtig, dass ihnen Finanzie-
rungswege geoffnet werden. Die bestehenden Pro-
gramme fir geringen Finanzierungsbedarf sollten
entsprechend weiterentwickelt werden. AuBerdem
sollte versucht werden, zusammen mit Beratern,
Banken und Wirtschaftsférderern ein Handbuch zu
erarbeiten, das die wirtschaftliche Einordnung der
Kultur- und Kreativwirtschaft erleichtert.

8. Verbesserung des Zugangs zu Programmen der
AuBenwirtschaftsféorderung: Es ist darauf hinzuwir-
ken, dass das Potenzial der inldndischen Kultur- und
Kreativwirtschaft im Ausland noch stérker als bisher
wahrgenommen wird. Obwohl deutsche Kreativschaf-
fende tiber eine grofBe internationale Wettbewerbs-
fahigkeit verfiigen, ist der Exportanteil kreativer

Dienstleistungen und Produkte noch deutlich steige-
rungsfdhig. Die bestehenden Bundesprogramme der
AuBenwirtschaftsfdrderung sollten deshalb noch bes-
ser als bisher fiir Unternehmen aus diesem Bereich
nutzbar gemacht werden.

9. Erhalt der Kiinstlersozialversicherung: Die Kiinst-
lersozialversicherung ist ein Erfolgsmodell. Forderun-
gen, die Kiinstlersozialabgabe oder das System als sol-
ches abzuschaffen, verkennen die besondere Bezieh-
ung zwischen den Versicherten und ihren Verwertern
und den unverzichtbaren Beitrag einer verlésslichen
Absicherung von Kiinstlern und Publizisten fiir den
Kultur- ebenso wie fiir den Wirtschaftsstandort
Deutschland. Kreativitdt und kulturelle Schaffenskraft
im Auftrag von Industrie, Handel und Dienstleistung
sichern Absatzchancen, Arbeitsplédtze, Wachstum,
Wohlstand und unternehmerische Gewinne. Kiinstler
und Publizisten sind in der Regel gut ausgebildete
Initiatoren und Innovatoren in den Wertschopfungs-
ketten der Kulturwirtschaft. Die Absicherung ihrer
elementaren Lebensrisiken ist eine wichtige Grund-
lage, damit sich Kreativitdat und Ideenreichtum ent-
falten konnen.

10. Fortentwicklung des Rechtsrahmens fiir digi-
talen Urheberschutz: In der Kultur- und Kreativ-
wirtschaft kommt den Schopfern von Inhalten eine
besondere Bedeutung zu. Sie legen erst die Grundlage
fiir eine Vielzahl sich anschlieBender 6konomischer
Aktivitdten. Wichtig ist daher, dass die kreativen
Schopfer auch wirtschaftlich eine Zukunft haben. Die
Balance zwischen Urhebern und Nutzern ist durch
die Digitalisierung aus dem Gleichgewicht geraten
und es muss versucht werden, die Waage wieder star-
ker auszupendeln. Insbesondere die Fortentwicklung
des Rechtsrahmens fiir digitalen Urheberrechtsschutz
bleibt daher langfristig eine wichtige Aufgabe. Kurz-
und mittelfristig sind neue Formen der wirtschaftli-
chen und technischen Kooperation von Rechteinha-
bern und Diensteanbietern notwendig, z. B. Aufkla-
rung und Warnhinweise, technische SchutzmafBnah-
men oder neue Geschéftsmodelle. Rechteinhaber und
Diensteanbieter muissen starker als bisher und unvor-
eingenommen iiber die Vor- und Nachteile der jewei-
ligen MaBnahmen reden. Der Ende des letzten Jahres
begonnene und beim Bundesministerium fir Wirt-
schaft und Technologie eingerichteten Wirtschaftsdia-



log fiir mehr Kooperation zur Bekdmpfung der Inter-
netpiraterie wird deshalb mit dem Ziel fortgefiihrt,
gemeinsam mit allen Beteiligten zu ersten Losungs-
ansatzen in einem iberschaubaren Zeitraum zu
kommen.

Fazit

Der erfolgreiche Start der Initiative Kultur- und Krea-
tivwirtschaft hat neuen Schwung in die Diskussion
des Verstandnisses von Kultur und Wirtschaft ge-
bracht. Es gilt nun, an die bisherigen Arbeiten anzu-
kniipfen und die Initiative Kultur- und Kreativwirt-
schaft in der nachsten Legislaturperiode fortzufithren
und weiter auszubauen. Bis zum Frithjahr ndchsten
Jahres werden das Bundesministerium fiir Wirtschaft
und Technologie und der Beauftragte fiir Kultur und
Medien gemeinsam MaBBnahmen zur Starkung der
Kultur- und Kreativwirtschaft Deutschlands ent-
wickeln. Besondere Schwerpunkte bei der weiteren
Umsetzung werden die Schaffung von Unterstiitzungs-
angeboten zur Professionalisierung von Kiinstlern
und Kreativen sowie die Forderung innovativer Pro-
jekte und Geschaftsmodelle sein.

Weitere Informationen zur Initiative Kultur- und
Kreativwirtschaft finden Sie unter www.bmwi.de
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Wirtschaftliche Lage
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Uberblick’

Die deutsche Wirtschaft hat den Einstieg in die kon-
junkturelle Wende geschafft. Nach einem leichten
Plus im zweiten Quartal wird sich die gesamtwirt-
schaftliche Leistung nach den vorliegenden Indikato-
ren auch im dritten Quartal weiter erhohen. Die dra-
matische konjunkturelle Talfahrt im letzten Winter-
halbjahr hat damit in Deutschland - nicht zuletzt
auch aufgrund des schnellen und umfassenden Ge-
gensteuerns durch zwei Konjunkturpakete - ein
Ende gefunden.

Ein nachhaltiger und zunehmend selbsttragen-
der Erholungsprozess ist damit aber noch nicht gesi-
chert. Noch gibt es erhebliche Risiken durch Verspan-
nungen an den Finanzmadrkten, nicht ausgelastete
Produktionskapazitdten und nicht auszuschlieBende
weitere Verschlechterungen am Arbeitsmarkt. Ande-
rerseits ist die Geldpolitik weiterhin expansiv ausge-
richtet, die automatischen fiskalischen Stabilisatoren
wirken kréftig und die Konjunkturprogramme entfal-
ten weiterhin Wirkung. Zwar ist die Pkw-Umweltpra-
mie im September ausgeschopft, sie wirkt aber nach,
und die Umsetzung der 6ffentlichen Investitionsvor-
haben nimmt Fahrt auf. Hiervon wird zunéchst vor

Bruttoinlandsprodukt
(Veranderungen in %, preisbereinigt)

6

2 !ll Il'l

2006 2007 2008 2009

BIP Quartale gegen Vorquartal, saisonbereinigt

B sr Quartale gegen Vorjahr, Ursprung

allem die Bauwirtschaft profitieren. Der Arbeitsmarkt
hat sich bislang als sehr widerstandsfahig erwiesen.
Mit der Aufhellung der Geschéftserwartungen der
Unternehmen konnte sich diese Tendenz fortsetzen
und dazu beitragen, die private Nachfrage zu stabili-
sieren. Entscheidend wird sein, ob sich die Belebung
der Weltwirtschaft und des Welthandels als dauer-
haft erweist. Davon wiirde die deutsche Exportwirt-
schaft aufgrund ihrer Ausrichtung auf Vorleistungs-
und Investitionsgiiter und ihrer nach wie vor guten
Wettbewerbsfdhigkeit in jedem Fall iiberproportio-
nal profitieren.

Die Produktion im Produzierenden Gewerbe hat
ihre Talsohle durchschritten. Zwar kam es im Juli zu
einer Abschwédchung um preis- und saisonbereinigt?
0,9%, in der Tendenz blieb sie aber spiirbar aufwarts
gerichtet (Dreimonatsvergleich®: +2,9 %). Dabei verrin-
gerte sich die Industrieproduktion im Juli bei negativen
Ferientageffekten um 0,5 %. Produktionssteigerungen
vollzogen sich in den vergangenen Monaten vor allem
bei den Herstellern von Vorleistungs- und etwas un-
einheitlicher bei den Produzenten von Investitions-
giitern. Das Vorjahresniveau der Industrieproduktion
wurde, wenngleich mit abnehmender Tendenz, wei-
terhin krédftig im Dreimonatsvergleich um arbeitstdg-
lich bereinigt 19,5 % unterschritten. Die Auftragsein-
gange in der Industrie erhohten sich nunmehr fiinf
Monate in Folge. Im Juli nahmen sie aufgrund eines
staatlichen GroBauftrags um preis- und saisonberei-
nigt 3,5 % zu. Im Dreimonatsvergleich ergab sich eine
Zunahme um 9,5 %. Das Geschéftsklima hellte sich
ebenfalls weiter auf.

Die Bauproduktion wurde im Juli preis- und sai-
sonbereinigt um 2,3 % eingeschrankt und ist auch in
der Tendenz, etwa im Dreimonatsvergleich, noch um
2,0 % rickldufig. Die Bestelltdtigkeit nahm zwar zu-
letzt im Juni um 2,1% ab, diirfte aber ihren Tiefstand
ebenfalls durchschritten haben. In der Dreimonats-
tendenz ist die Nachfrage nach Bauleistungen merk-
lich aufwaérts gerichtet (+5,1%). Hier schlagen sich
bereits die Konjunkturprogramme ebenso positiv
nieder wie im Geschéftsklima der Bauunternehmen,
das immer weniger zuriickhaltend ausfallt.

1 Indiesem Bericht werden statistische Daten verwendet, die bis zum 15. September 2009 vorlagen.
2 Wenn nicht anders vermerkt, handelt es sich bei den saisonbereinigten Angaben um Berechnungen nach dem Verfahren Census X-12-ARIMA.
3 Zweimonatsvergleich: Juni/Juli gegentiber April/Mai; Dreimonatsvergleich: Mai/Juni/Juli gegentiber Februar/Marz/April.



Der private Konsum hat im bisherigen Verlauf
des Jahres die Gesamtwirtschaft stabilisiert. Dabei ge-
hen die Umsétze im Einzelhandel im engeren Sinne,
also ohne Handel mit Kraftfahrzeugen, trotz Anstieg
im Juli um saisonbereinigt 0,7 % in der Tendenz weiter
leicht zurtick, wahrend der Handel mit Kraftfahrzeu-
gen merklich Aufwind erhielt. Insbesondere die Pkw-
Umweltpréamie hat neben dem ruhigen Preisklima
und anderen MaBnahmen der Konjunkturpakete dazu
beigetragen, dass die privaten Konsumausgaben im
ersten Halbjahr insgesamt zugenommen haben. Die
Perspektiven dirften nun wesentlich davon abhén-
gen, inwieweit sich der Arbeitsmarkt weiterhin als
widerstandsfahig erweist.

Beim AufBlenhandel hat sich die Trendwende zum
Positiven vollzogen. Die Warenausfuhren in jeweili-
gen Preisen stiegen im Juli saisonbereinigt um 2,3 %
und damit den dritten Monat in Folge. Den Stand vor
einem Jahr unterschritten die Exporte im Dreimonats-
vergleich zwar weiter deutlich, aber mit abnehmen-
der Tendenz um 22,0 % (Ursprungswerte). Die Importe
blieben im Juli unverédndert (saisonbereinigt +0,0 %)
und durften ebenfalls ihren Boden gefunden haben.
Mit der sich abzeichnenden Stabilisierung der Welt-
wirtschaft haben sich die Aussichten fiir den AuB3en-
handel deutlich verbessert.

Der Arbeitsmarkt erweist sich nach wie vor als be-
merkenswert widerstandsfahig. Vor allem die Nutzung
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von Kurzarbeit sowie flexible betriebliche Arbeits-
zeitregelungen wirken entlastend. Imm Juli verringerte
sich die Erwerbstéatigkeit relativ moderat um saison-
bereinigt15.000 Personen. Nach den Ursprungszahlen
gab es zuletzt 40,15 Mio. Erwerbstatige und damit
144.000 weniger als vor einem Jahr. Der Aufbau der
registrierten Arbeitslosigkeit wurde im Juli und
August in saisonbereinigter Rechnung unterbrochen
(-5.000 bzw. -1.000 Personen). Hierbei spielten aller-
dings Sonderfaktoren im Zuge der Neuausrichtung
der arbeitsmarktpolitischen MaBBnahmen eine maf-
gebliche Rolle. Gegeniiber dem Vorjahr nahm die
Zahl der Arbeitslosen um 276.000 auf 3,472 Mio. zu
(Ursprungszahlen). Die Arbeitslosenquote erhéhte
sich leicht auf 8,3 %. Die vorliegenden Zahlen des
Arbeitsmarktes lassen erkennen, dass der urspriing-
lich fiir 2009 angenommene Anstieg der Arbeits-
losigkeit um rund 450.000 sehr deutlich unterschrit-
ten wird.

Das Preisklima ist nach wie vor insgesamt ruhig.
Die Verbraucherpreise stagnierten binnen Jahresfrist.
Dies istinsbesondere auf die im Jahresvergleich star-
ken Preisriickgdnge bei Energie und Nahrungsmit-
teln zuriickzufiihren. Die Kernrate der Verbraucher-
preise - ohne Energie und saisonabhéngige Nahrungs-
mittel - verharrte bei1,1%. Im Verlauf erhéhten sich
die Preise im August gegeniiber Juli um 0,2 %, ins-
besondere weil Heiz6l und Kraftstoffe im Preis an-
zogen.
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Internationale Wirtschaftsentwicklung

Immer mehr Signale deuten auf ein Ende der weltwei-
ten Rezession hin. Im zweiten Quartal dieses Jahres war
wieder ein positives Wachstum der Welt-Industrie-
produktion zu verzeichnen. Hierzu haben wesentlich
die umfangreichen wirtschaftspolitischen Stabilisie-
rungsmafBnahmen beigetragen. Auch die weiteren
Perspektiven gestalten sich giinstiger. Der vorlaufen-
de Composite Leading Indicator der OECD fiir die
Industriestaaten konnte im Juli 2009 gegentiber dem
Vormonat zum fiinften Mal in Folge anziehen und
liegt nun bei 97,8 Punkten. Entsprechend revidierte
die OECD in ihrer jiingsten Zwischenprognose die
Schétzung des Bruttoinlandsprodukts (BIP) der G7-
Staaten fiir das laufende Jahr um 0,4 Prozentpunkte
nach oben auf nunmehr -3,7%. Der IWF rechnet in sei-
ner aktuellen Projektion weltweit mit einem Riickgang
des BIP um 1,4 %. Fiir 2010 wird wieder ein positives
Wachstum von +2,5 % erwartet.

Insbesondere in den Schwellenldndern mehren
sich die Anzeichen einer Erholung. Auch in einer Reihe
von Industrieldndern haben sich die positiven Signale
weiter verstarkt. Die OECD hat ihre Wachstumsprog-
nosen fir die meisten G7-Staaten und den Euroraum
nach oben korrigiert. Fiir Deutschland wird mit einem
Riickgang des Bruttoinlandsprodukts von -4,8 % ge-
rechnet (bisher-6,1%), fiir Japan von -5,6 % (bisher -6,8 %),

Wachstum der OECD-Lander
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fir Frankreich von -2,1% (bisher -3,0 %). Fiir die US-
Wirtschaft geht die OECD unverédndert von einem
Riickgang der gesamtwirtschaftlichen Leistung um
2,8 % aus. Der Welthandel wird nach Einschdtzung
des IWF im Jahr 2009 dabei um 12,2 % zuriickgehen
und sich erst 2010 wieder im schwach positiven Be-
reich bewegen. Im Verlauf sind aber bereits gegen-
wartig erste Erholungstendenzen erkennbar. Die Ver-
braucherpreise sind weiter riicklaufig, wobei dies zum
grofBten Teil auf die Preissenkungen fiir Mineralol-
produkte und Nahrungsmittel zuriickzufiihren ist.
Die jahrliche Inflationsrate in den OECD-Staaten lag
zuletzt im Juli 2009 bei -0,6 %.

Nach noch vorldufigen Schatzungen hat sich der
wirtschaftliche Abschwung in den USA deutlich abge-
schwécht. Nach einem starken Einbruch von annuali-
siert-6,4 % im ersten Quartal 2009 ist die wirtschaftli-
che Aktivitdt im zweiten Quartal 2009 nur noch um
ebenfalls annualisiert 1,0 % zuriickgegangen. Zur Ab-
schwachung des Wachstumsriickgangs trugen vor
allem die nicht mehr so stark riickldufigen Exporte
und Investitionen sowie die steigenden staatlichen
Investitionsausgaben bei. Andererseits waren gegen-
uber dem ersten Quartal weiter abnehmende private
Konsumausgaben zu verzeichnen. Vorlaufende Indi-
katoren deuten auf eine weitere Erholung der Wirt-
schaft hin. Der ISM-Geschaftsklimaindex stieg im
August erneut um 4,0 Punkte auf 52,9 Punkte. Und
auch der Conference Board Index zum Verbraucher-
vertrauen konnte nach EinbufB3en in den letzten bei-
den Monaten wieder einen starken Zuwachs von 6,7
Punkten auf 54,1 Punkte aufweisen. Die Verbraucher-
preise tendieren nach wie vor negativ. Im Juli 2009
lagen sie bei -1,9 % gegentiber dem Vorjahr. Die zeit-
verzogerten Auswirkungen der Krise zeigen sich jetzt
allerdings zunehmend deutlicher auf dem Arbeits-
markt. Im August stieg die Arbeitslosenquote noch
einmal um 0,3 Prozentpunkte auf 9,7 % an. Im Ver-
gleich zum Vorjahreswert entspricht dies sogar einer
Steigerung von 3,5 Prozentpunkten. Mit Beschluss
vom 12. August 2009 hat die FED den Leitzins bei einer
Spanne von 0 % bis 0,25 % belassen.

Auch in Japan haben die umfangreichen wirt-
schaftspolitischen StabilisierungsmafBnahmen Friichte
getragen. Nach einem Riickgang der Wirtschafts-
leistung um 3,3 % im ersten Quartal 2009 rechnet die



Eurozone: Industrieproduktion und Economic
Sentiment
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Regierung im zweiten Quartal wieder mit einem po-
sitiven Wachstum, auch wenn die Schdtzung um 0,3
Prozentpunkte auf 0,6 % nach unten korrigiert wurde.
Zu dieser positiven Entwicklung trugen im Vergleich
zum Vorquartal vor allem die steigenden Exporte
(+6.,4 %), der private Konsum (+0,7 %) und die 6ffentli-
chen Investitionen (+7,5 %) bei. Insgesamt sind jedoch
die Bruttoanlageinvestitionen mit -3,1% nach wie vor
riicklaufig. Stiitzend auf die japanische Wirtschaft
wirkte sich auch die Industrieproduktion aus. Sie
nahm im Juli 2009 gegentiber dem Vormonat erneut
um 2,1% zu. Mit+7,5 % stiegen im Juli gegentiiber dem
Vormonat auch die Auftragseingédnge fiir Maschinen
und Anlagen. Allerdings ist der Anteil des heimischen
privaten Sektors hierbei negativ; positive Impulse
kommen vielmehr aus Ubersee und von den staatli-
chen MaBnahmen. Vorlaufende Indikatoren unter-
streichen die insgesamt wieder positive wirtschaftli-
che Entwicklung Japans. So steigt der Index zum
Verbrauchervertrauen des ESRI seit Beginn des Jahres
2009 kontinuierlich an. Zuletzt lag er im August bei
40,1 Punkten (+0,7 gegeniiber Vormonat). Auch der
wichtige vorlaufende Indikator ESRI Composite Lead-
ing Indicator konnte erneut Zuwéchse von 2,1 Punkten
verbuchen und lag im Juli 2009 damit bei 83,0 Punk-
ten. Der letzte Tankan-Bericht der Bank of Japan deu-

tete im Juni gegentiiber Mérz 2009 bereits auf eine
Verbesserung des Geschéftsklimas um 10 Punkte auf
-48 Punkte hin. Fir den Anfang Oktober erscheinen-
den neuen Bericht wird mit einer erneuten Steigerung
gerechnet. Nach wie vor ist die jahrliche Inflations-
rate in Japan mit-2,2 % im Juli 2009 deutlich negativ.
Der starke wirtschaftliche Einbruch hat am Arbeits-
markt deutliche Spuren hinterlassen. Die Arbeitslosen-
quote ist seit Beginn dieses Jahres kontinuierlich an-
gestiegen und lag zuletzt im Juli bei 5,7 %. Der Leitzins
liegt mit Beschluss der Bo] vomn 11. August 2009 wei-
terhin bei 0,1%.

Im Euroraum sind ebenfalls deutliche Stabilisie-
rungstendenzen sichtbar. In ihrer jiingsten Interims-
prognose weist die EU-Kommmission auf die unerwartet
positive wirtschaftliche Entwicklung seit April 2009
hin. Im Zeitraum April bis Juni 2009 betrug der wirt-
schaftliche Riickgang saisonbereinigt nur noch 0,1%,
nach 2,5 % im Vorquartal. Diese positive Entwicklung
ist vor allem auch auf die anziehenden Volkswirt-
schaften Frankreichs und Deutschlands zuriickzufiih-
ren. Die staatlichen StiitzungsmaBnahmen haben
wesentlich zu der Stabilisierung beigetragen. Die Be-
dingungen an den Finanzmaérkten und das weltwirt-
schaftliche Umfeld haben sich verbessert. Die Auftrags-
eingdnge nahmen im Juni 2009 gegentiber dem Vor-
monat deutlich um 3,1% zu. Unterstiitzt werden die
positiven Signale auch von den vorlaufenden Indika-
toren: Der Index zum Verbrauchervertrauen konnte
im August 2009 gegeniiber Juli erneut um einen Punkt
auf nunmehr -22 Punkte zulegen. Der Geschéftsklima-
index verbesserte sich im selben Vergleichszeitraum
um 0,49 Punkte auf -2,21 Punkte. Dieses Bild spiegelt
sich auch in dem zusammenfassenden Frithindikator,
dem Economic Sentiment Index, wider. Dieser zog
zuletzt im August erneut deutlich um 4,6 Punkte auf
80,6 Punkte an. Die Industrieproduktion ist allerdings
im Juni 2009 nach einem Anstieg im Mai leicht um
0,2 % zuriickgegangen. Abschwéachend wirken die Ent-
wicklungen auf dem Arbeitsmarkt. Die Arbeitslosen-
quote lag im Juli 2009 mit 9,5 % erneut um 0,1 Prozent-
punkt héher als im Vormonat und um 2,0 Prozent-
punkte hoher als im Vorjahresvergleich. Die jahrliche
Inflationsrate lag nach ersten Schatzungen im August
2009 bei-0,2 % (Juli 2009: -0,7 %). Die EZB belief3 ihren
Leitzins am 3. September 2009 unverandert bei 1,0 %.
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Wirtschaftliche Entwicklung in Deutschland

1. Gesamtwirtschaft

Die deutsche Wirtschaft hat den Einstieg in die kon-
junkturelle Wende geschafft. Nach einem leichten
Plus im zweiten Quartal wird sich die gesamtwirt-
schaftliche Leistung nach den vorliegenden Indikato-
ren auch im dritten Quartal weiter erh6hen. Die dra-
matische konjunkturelle Talfahrt im letzten Winter-
halbjahr hat damit in Deutschland - nicht zuletzt auch
aufgrund des schnellen und umfassenden Gegen-
steuerns durch zwei Konjunkturpakete - ein Ende
gefunden.

Ein nachhaltiger und zunehmend selbsttragen-
der Erholungsprozess ist damit aber noch nicht gesi-
chert. Noch gibt es erhebliche Risiken durch Verspan-
nungen an den Finanzmarkten, nicht ausgelastete
Produktionskapazitaten und nicht auszuschlieBende
weitere Verschlechterungen am Arbeitsmarkt. Ande-
rerseits ist die Geldpolitik weiterhin expansiv ausge-
richtet, die automatischen fiskalischen Stabilisatoren
wirken kraftig und die Konjunkturprogramme entfal-
ten weiterhin Wirkung. Zwar ist die Pkw-Umweltpra-
mie im September ausgeschopft, sie wirkt aber nach,
und die Umsetzung der 6ffentlichen Investitionsvor-

Wachstum des Bruttoinlandsprodukts

(Wachstumsbeitrége in Prozentpunkten, preis-, kalender-
und saisonbereinigt)
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haben nimmt Fahrt auf. Hiervon wird zunéchst vor
allem die Bauwirtschaft profitieren. Der Arbeitsmarkt
hat sich bislang als sehr widerstandsfahig erwiesen.
Mit der Aufhellung der Geschéftserwartungen der
Unternehmen kénnte sich diese Tendenz fortsetzen
und dazu beitragen, die private Nachfrage zu stabili-
sieren. Entscheidend wird sein, ob sich die Belebung
der Weltwirtschaft und des Welthandels als dauer-
haft erweist. Davon wiirde die deutsche Exportwirt-
schaft aufgrund ihrer Ausrichtung auf Vorleistungs-
und Investitionsgiiter und ihrer nach wie vor guten
Wettbewerbsfahigkeit in jedem Fall tiberproportional
profitieren.

Bereits im zweiten Quartal hatte das Bruttoin-
landsprodukt nach dem starken Riickgang im Winter-
halbjahr den Boden gefunden und war preis-, kalen-
der- und saisonbereinigt um 0,3 % gegeniiber dem
Vorquartal angestiegen. Ausschlaggebend fiir die
leichte Zunahme gegeniiber dem Vorquartal war ein
Wachstumsbeitrag des AuBenhandels von 1,6 Prozent-
punkten, da die Importe deutlich starker abnahmen
als die Exporte. Dem stand eine per saldo negative
inldndische Verwendung gegentiber, die sich aller-
dings durch Vorratsverdnderungen mit einem nega-
tiven Wachstumsbeitrag von 1,9 Prozentpunkten er-
gab. Diese iiberwog die Zunahme der privaten und
staatlichen Konsumausgaben um 0,7 % bzw. 0,4 % so-
wie der Bauinvestitionen um 1,4 % gegentiiber dem
Vorquartal bei allerdings um 0,5 % weiterhin riick-
laufigen Ausriistungsinvestitionen.

2. Produzierendes Gewerbe

Nach dem steilen Abwértstrend, der in der zweiten
Jahreshélfte 2008 einsetzte, hat die Erzeugung im
Produzierenden Gewerbe im zweiten Quartal dieses
Jahres die Talsohle durchschritten. Zwar kam es von
Juni auf Juli wieder zu einer Abschwéachung der Pro-
duktion um preis- und saisonbereinigt 0,9 %, in der
Tendenz blieb sie aber aufwaérts gerichtet. So war im
Zweimonatsvergleich ein Produktionszuwachs um
2,5 % und im Dreimonatsvergleich um 2,9 % zu ver-
zeichnen. Binnen Jahresfrist zeigten sich allerdings
weiter die Folgen des zuvor krédftigen Produktions-
einbruchs: Kalenderbereinigt unterschritt die Ge-
samterzeugung im Juni/Juli das Vorjahresniveau um
17,3 %.



Dampfend auf die Produktionstétigkeit wirkte sich
zuletzt - neben der Abnahme der Bauproduktion -
die Einschrankung der Industrieproduktion aus. Nach
Stagnation im Juni (+0,0 %) wurde die Erzeugung hier
zuletzt um preis- und saisonbereinigt 0,5 % zurtickge-
fahren. Ausschlaggebend waren in erster Linie die
schwache Entwicklung im Maschinenbau (-4,0 %) und
der Riickgang der Produktionstatigkeit bei der Her-
stellung von Kraftwagen und -teilen (-4,7 %). Andere,
insbesondere Vorleistungsgtiter produzierende Indus-
triezweige wie die Chemische Industrie (+3,5 %) und
die Metallerzeugung und -bearbeitung (+4,7%) ver-
zeichneten dagegen weiterhin zum Teil deutliche
Zuwadchse. Der Riickgang der Industrieproduktion
insgesamt diirfte allerdings durch einen Ferientag-
effektim Juli iiberzeichnet sein. Im weniger schwan-
kungsanfalligen Zweimonatsvergleich nahm die
industrielle Erzeugung weiter deutlich um 2,3 % zu.
Der Umsatzentwicklung zufolge ist tendenziell nach
wie vor das Auslandsgeschéaft die wichtigere Stiitze
der Industrieproduktion. Mit +5,5 % nahm das Volu-
men der Auslandsumsétze im Dreimonatsvergleich
nahezu doppelt so stark zu wie die Inlandsumsétze
mit +2,9 %. Die deutsche Industrie profitiert damit
weiterhin stark von der sich stabilisierenden Welt-
wirtschaft. Vor diesem Hintergrund ist - angesichts
der lebhaften Bestelltdtigkeit - im dritten Quartal
dieses Jahres mit einer Zunahme der industriellen

Industrieproduktion
(Volumenindex 2005 =100, saisonbereinigt)
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Erzeugung zu rechnen. Innerhalb der industriellen
Hauptgruppen kommen positive Impulse vor allem
aus dem Bereich der Vorleistungsgiiterproduzenten.
Im Zweimonatsvergleich erhohte sich der Aussto3
hier um 4,9 %. Die kréftige Belebung der Produktions-
tatigkeit in der Chemischen Industrie (+9,6 %) und in
der Metallerzeugung und -bearbeitung (+8,9 %) ma-
chen sich bemerkbar. Auch die Hersteller von Investi-
tionsgiitern verzeichneten eine spiirbare Produktions-
zunahme um 1,8 %. Ddmpfend wirkte sich allerdings
die schwache Entwicklung des Maschinenbaus (-2,9 %)
aus. Die Konsumgtiterproduktion wurde mit-1,4 % ein-
geschrankt. Die Vorjahresstdnde der Industriepro-
duktion wurden kalenderbereinigt im Juni/Juli weiter
deutlich um 19,6 % unterschritten.

Die Aussichten bleiben angesichts der seit fiinf
Monaten fortgesetzt lebhaften Bestelltédtigkeit vorerst
giinstig. Dabei fiel der Zuwachs im Juli mit preis- und
saisonbereinigt 3,5 % erneut deutlich aus, nachdem
sich Bestellungen im Monat zuvor bereits um abwarts
revidiert 3,8 % erhoht hatten. Gegentiber seinen Tief-
stdanden vom Februar dieses Jahres hat sich der Auf-
tragseingangsindex inzwischen saisonbereinigt wie-
der um 12,5 Prozentpunkte erholt. Bei der konjunktu-
rellen Interpretation der aktuellen Ergebnisse ist aller-
dings in Rechnung zu stellen, dass das Orderplus im
Juli maBgeblich durch einen staatlichen GroBauftrag
gespeist wurde. Dies hat entscheidend zu der kréftigen
Zunahme der Auftragseingange im Inland um zuletzt
10,3 % beigetragen, wahrend die Auslandsorders um
2,3 % zuruckgingen. In der Tendenz nahm die Nach-
frage nach industriellen Erzeugnissen weiter kréaftig
zu. Im Zweimonatsvergleich betrug die Zunahme
7,9 % und im Dreimonatsvergleich 9,5 %. Eine anhal-
tend lebhafte Bestelltatigkeit ist dabei sowohl aus dem
Inland (Zweimonatsvergleich: +7,8 %) als auch aus
dem Ausland (+7,8 %) zu verzeichnen. Innerhalb der
industriellen Hauptgruppen kommen kraftige Impul-
se fiir die Bestelltédtigkeit weiter vor allem aus dem Be-
reich der Vorleistungsgiiterproduzenten (+8,4 %) und
der Hersteller von Investitionsgtitern (+8,8 %). Bei den
Herstellern von Konsumgtitern nahmen die Bestellun-
gen um 0,2 % zu. Ihren Vorjahresstand unterschritten
die Auftragseingédnge in der Industrie im Zweimonats-
vergleich (Juni/Juli) kalendermonatlich um 22,6 %. Die
Inlandsbestellungen lagen dabei um 19,2 %, die Aus-
landsbestellungen um 25,4 % unter dem Vorjahres-
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niveau. Die anhaltende Aufwértstendenz bei den
Exporterwartungen deutet darauf hin, dass die
Industrie auch in den kommenden Monaten mit
Nachfrageimpulsen aus dem Ausland rechnen kann.
Aber auch die Inlandsnachfrage dirfte nach der
erfolgten Anpassung der Lagerbestdnde weiter
expandieren.

Auftragseingang in der Industrie

(Volumenindex 2005 =100, saisonbereinigt)
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Mit der Verbesserung der Auftragslage in der In-
dustrie hat sich auch die Stimmung der Unternehmen
weiter aufgehellt. Das ifo-Geschéftsklima im Verar-
beitenden Gewerbe verbesserte sich im August erneut
spirbar. Insbesondere die Geschéftserwartungen
wurden deutlich angehoben. Gleichzeitig fiel die Ein-
schatzung der Geschéftslage zum dritten Mal in Folge
weniger negativ aus, und angesichts der stabileren
konjunkturellen Lage erhohte sich zuletzt die Kapazi-
tatsauslastung im Verarbeitenden Gewerbe erstmals
wieder geringfiigig. Andere Stimmungsindikatoren
wie der Markit/BME-Einkaufsmanagerindex fir das
Verarbeitende Gewerbe im August sowie die ZEW-
Konjunkturerwartungen im September verbesserten
sich zuletzt ebenfalls weiter. Der anhaltende Anstieg
der Stimmungsindikatoren stiitzt die Einschitzung,
dass sich die gesamtwirtschaftliche Erholung im drit-
ten Quartal fortsetzt. Allerdings bleiben auf mittel-
fristige Sicht erhebliche Belastungen und Risiken fir
die konjunkturelle Entwicklung.

Produktion im Bauhauptgewerbe
(Volumenindex 2005 =100, saisonbereinigt)
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Nachdem die Produktion im Bauhauptgewerbe
zu Beginn des zweiten Quartals dieses Jahres noch
durch Impulse aus der etwas verspéateten Friithjahrs-
belebung gestiitzt wurde, zeigte sie sich in den fol-
genden Monaten wieder deutlich rickldufig. Zwar
hat sich das Geschéftsklima im Bauhauptgewerbe im
August wohl nicht zuletzt in Erwartung der Konjunk-
turprogramme weiter verbessert, die Erzeugung
konnte allerdings noch nicht stabilisiert werden. Die
Bauproduktion nahm zuletzt im Juli deutlich um
preis- und saisonbereinigt 2,3 % ab und war damit den
dritten Monat in Folge riickldufig. Im Dreimonats-
vergleich wurden die Ergebnisse der jeweiligen
Vorperiode um 2,0 % unterschritten. Gegeniiber dem
entsprechenden Vorjahresniveau lag die Bauproduk-
tion arbeitstdglich bereinigt dagegen noch um 1,8 %
hoher. Die positiven Vorjahresabstdnde haben sich
allerdings verringert.

Die Aussichten fiir den Bau in den kommenden
Monaten sind vor allem vor dem Hintergrund der zu-
nehmend wirksam werdenden konjunkturpolitischen
StitzungsmaBnahmen zu beurteilen. So sind im Juni
die Bestellungen im Bauhauptgewerbe, sieht man ein-
mal von den erfahrungsgemas starken Schwankun-
gen in den Einzelmonaten ab, tendenziell mit +1,8 %
im Zwei- und +5,1% im Dreimonatsvergleich wieder
deutlich aufwaérts gerichtet. Dabei profitiert vor allem



Auftragseingang im Bauhauptgewerbe
(Volumenindex 2005 =100, saisonbereinigt)
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der 6ffentliche Bau von den staatlichen Konjunktur-
programmen. Hierauf deutet die von den 6ffentlichen
Auftraggebern geprégte lebhafte Bestelltatigkeit im
Tiefbau hin. Mit +4,6 % im Zwei- bzw. +6,9 % im Drei-
monatsvergleich nahmen die Auftragseingédnge hier
uberdurchschnittlich stark zu. Im Hochbau ist die
Nachfrageentwicklung dagegen noch uneinheitlich
(-1,2% bzw. +3,1%). Wahrend der 6ffentliche Hochbau
tendenziell ein deutliches Plus bei den Auftrédgen ver-
buchte, blieben die Bestellungen im gewerblichen
Hochbau weiter abwaérts gerichtet. Der Wohnungs-
bau scheint sich allmdhlich zu stabilisieren. Impulse
dirften von den Programmen zur Energieeinsparung,
aber auch von den niedrigen Hypothekenzinsen aus-
gehen.

3. Privater Konsum

Der private Konsum hat die gesamtwirtschaftliche
Entwicklung im bisherigen Verlauf dieses Jahres sta-
bilisiert. Sowohl im ersten als auch im zweiten Quartal
waren merkliche Zuwéachse der privaten Konsumaus-
gaben um preis- und saisonbereinigt 0,6 % bzw. 0,7 %
zu verzeichnen. Eine mafBgebliche Rolle spielte hier-
bei die angesichts des krédftigen Produktionseinbruchs
vergleichsweise moderate Entwicklung am Arbeits-
markt. Dariiber hinaus starkte das ruhige Preisklima
die Kaufkraft der Verbraucher. Staatliche Einkom-
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menstransfers, wie die Erh6hung des Kindergeldes
und die Riickzahlung der Pendlerpauschale, stiitzten
die real verfiigbaren Einkommen trotz der schweren
Rezession zusédtzlich. Nicht zuletzt gingen von der
Pkw-Umweltpramie kréftige Kaufanreize aus. Die sti-
mulierende Wirkung der Umweltpramie kommt auch
in dem starken Anstieg des Umsatzvolumens bei den
Pkw im ersten Halbjahr dieses Jahres um saisonberei-
nigt 8,7 % gegenuber der entsprechenden Vorperiode
zum Ausdruck. Nach ihrem Héhepunkt im Frithjahr
schwéchten sich die Umsétze zuletzt aber bereits deut-
lich ab (Juli: -3,4 %). Auch die Neuzulassungen von Pkw
sind nach dem kréaftigen Wachstum der Zulassungs-
zahlen im Friithjahr nach der Jahresmitte wieder deut-
lich zurtickgegangen. Bis Mitte September wurden
erst knapp 2,2 Mrd. Euro und damit noch nicht einmal
die Hélfte der bereitgestellten Mittel von 5 Mrd. Euro
ausgezahlt. Daher ist davon auszugehen, dass ein
groBer Teil der geférderten Neuwagen noch nicht zu-
gelassen ist und teilweise wohl auch erst noch produ-
ziert werden muss. Die Impulse aus der Pkw-Umwelt-
pramie werden daher zwar schwacher, sie dauern
aber noch an. Bei der Einschdtzung der konjunkturel-
len Wirkung der Umweltpréamie ist andererseits in
Rechnung zu stellen, dass durch die vermehrten Pkw-
Kéufe zu einem gewissen Teil andere Konsumausga-
ben der privaten Haushalte substituiert werden. Dies
zeigte sich im Juli in der vergleichsweise schwachen

Einzelhandelsumsatz (ohne Handel mit Kfz)

(Volumenindex 2005 =100, saisonbereinigt)
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Entwicklung der Einzelhandelsumséatze ohne den Han-
del mit Kraftfahrzeugen (Zwei- bzw. Dreimonats-
vergleich: -1,1% bzw. -0,7 %).

Angesichts der bislang gemaéBigten Eintribung
am Arbeitsmarkt, des anhaltend ruhigen Preisklimas,
der kréftigen Erh6hung der Renten sowie der sonsti-
gen, die verfiigbaren Einkommen steigernden MaB3-
nahmen aus den Konjunkturpaketen sollte der priva-
te Konsum per saldo die Konjunktur weiter stiitzen.
Die Verbraucherstimmung und das Geschaftsklima
im Einzelhandel haben sich vor diesem Hintergrund
zuletzt splirbar verbessert. Ein Risikofaktor bleibt aller-
dings die weitere Entwicklung am Arbeitsmarkt.

4. AuBenwirtschaft

Mit drei Anstiegen in Folge hat sich bei der Export-
entwicklung die Trendwende vollzogen. Bereits im
zweiten Quartal insgesamt war das Abwartstempo
merklich geringer ausgefallen, und der AuB3enbeitrag
lieferte — da die Importe noch starker zuriickgingen
als die Exporte - erstmals seit einem Jahr wieder einen
positiven Wachstumsbeitrag. Auch die Perspektiven
gestalten sich angesichts der allméhlichen Erholung
der Weltkonjunktur wieder guinstiger.

AuBenhandel mit Waren
(Werte in Milliarden Euro, saisonbereinigt)
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Die Warenausfuhren in jeweiligen Preisen sind
im Juli erneut deutlich um saisonbereinigt 2,3 % ange-
stiegen, nach bereits +6,1% im Juni. Die Mehrmonats-
vergleiche notierten damit erstmals seit mehreren
Monaten wieder deutlicher im Plus: in der Zwei-
monatstendenz legten die Exporte um 7,4 % und in
der Dreimonatstendenz um 1,6 % zu. Im Vergleich
zum Vorjahr lag die Exporttatigkeit im Juni/Juli auf-
grund der vorherigen kraftigen Riickgdnge aber nach
wie vor um 20,8 % niedriger (Ursprungswerte). Uber-
durchschnittlich stark verringerten sich insbesonde-
re die Versendungen in die EU-Lander, die nicht der
Eurozone angehoren (-24,5 %). Die Eurozonen-Lander
nahmen 20,6 % weniger Waren ab und in die Drittlan-
der gingen 19,1 % weniger Ausfuhren.

Ausgangspunkt fiir die Konsolidierung der Aus-
fuhrentwicklung sind die Stabilisierung der Welt-
konjunktur und die allméahliche Wiederbelebung der
internationalen Handelsstrome. So konnte die wirt-
schaftliche Aktivitit in einigen, insbesondere asiati-
schen Schwellenldndern bereits im zweiten Quartal
wieder deutlicher anziehen, wahrend sich das Kon-
traktionstempo in den Industrieldndern merklich
verringerte bzw. vereinzelt sogar zum Erliegen kam.
Die Anstiege der vorlaufenden Indikatoren fiir die In-
dustriestaaten bzw. die Weltwirtschaft, wie des OECD
Composite Leading Indicator fiir Juli und des ifo World
Economic Survey fir das dritte Quartal, deuten da-
rauf hin, dass sich die Besserungstendenzen fortsetzen.
Damit gestalten sich die Perspektiven fiir die deutsche
Exportentwicklung wieder etwas guinstiger. Allerdings
fuBt die Stabilisierung derzeit noch mehrheitlich auf
den umfangreichen geld- und fiskalpolitischen Im-
pulsen. Eine Vielzahl von Belastungsfaktoren aus der
Wirtschafts- und Finanzkrise besteht fort. So ist der-
zeit kaum mit einer schnellen und durchgreifenden
weltwirtschaftlichen Erholung zu rechnen. Der Au3en-
wert des Euros, gemessen am Wechselkurs zum US-
Dollar, zog zuletzt weiter leicht an und notierte Mitte
September bei gut 1,46 US-Dollar/Euro.

Die auf kiirzere Sicht ausgerichteten vorlaufen-
den inldndischen Indikatoren deuten ebenfalls leicht
verbesserte Perspektiven fiir die deutsche Exportwirt-
schaft an. Die ausléndische Nachfrage nach deutschen
Industriegiitern hat sich - trotz eines Riickschlags im



Juli - in der Tendenz wieder belebt (Dreimonatsver-
gleich: saisonbereinigt +9,6 % gegeniiber Vorperiode).
Dies wirkte sich positiv auf die Stimmung der Expor-
teure aus, die ihre Erwartungen fiir die nachsten drei
Monate laut ifo-Umfrage im August erneut auf -1,3 Sal-
denpunkte anhoben (Juli: -7,8 Saldenpunkte).

Die Wareneinfuhren in jeweiligen Preisen blieben
im Juli unverdndert (+0,0 %), nach einem kréaftigen Plus
von 5,9 % im Juni. Die Tendenz der Einfuhrentwick-
lung gestaltet sich uneinheitlich. Wéahrend die Ein-
fuhren im Zweimonatsvergleich um 4,8 % zunahmen,
wurden im Dreimonatsvergleich 2,1 % weniger Waren
importiert. Das Vorjahresniveau wurde im Juni/Juli
weiter kraftig um 20,2 % unterschritten (Ursprungs-
werte).

Die Handelsbilanz wies im Juli einen Uberschuss
von 13,9 Mrd. Euro aus und damit in etwa soviel wie
im entsprechenden Vorjahresmonat (-0,1 Mrd. Euro).
Kumuliert seit Beginn des Jahres ergab sich zuletzt
ein Handelsbilanziiberschuss von 71,7 Mrd. Euro, das
sind 47,0 Mrd. Euro weniger als im Vorjahr. Die Leis-
tungsbilanz schloss im Juli mit einem Uberschuss von
11,1 Mrd. Euro ab, das bedeutet ein Minus von 0,2 Mrd.
Euro gegentiber Juli 2008.

5. Arbeitsmarkt

Angesichts des kraftigen Produktionseinbruchs in der
ersten Jahreshélfte 2009 erweist sich der Arbeitsmarkt
nach wie vor noch als bemerkenswert widerstandsfa-
hig. Die konjunkturbedingte Zunahme der registrier-
ten Arbeitslosigkeit hat sich in den letzten beiden
Monaten nicht fortgesetzt und der Beschaftigungs-
riickgang verlauft vergleichsweise moderat. Deutlich
entlastend wirkt weiterhin nach wie vor die starke In-
anspruchnahme der Kurzarbeit. Die Entwicklung der
Arbeitslosigkeit wird zudem, wie bereits im Vormonat,
stark durch Sondereffekte im Zusammenhang mit der
Neuausrichtung der Arbeitsmarktpolitik bestimmt.
Die Belastungen fiir den Arbeitsmarkt bleiben aber
auch nach Durchschreiten der konjunkturellen Tal-
sohle im zweiten Quartal und trotz der — durch die
Konjunkturprogramme begtinstigten — Aussicht auf
eine gewisse Erholung im dritten Quartal hoch. Ins-
besondere bei einem Riickgang der Kurzarbeit konn-
te sich die Lage am Arbeitsmarkt spiirbarer eintrii-
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ben. Positiv zu vermerken ist aber, dass die Beschafti-
gungsplédne der Unternehmen tendenziell weniger
negativ ausfallen.

Die Erwerbstétigkeit geht weiter zuriick. Der
Riickgang fiel zuletzt mit saisonbereinigt -15.000 Per-
sonen allerdings deutlich niedriger aus als im Mai und
im Juni mit jeweils -37.000 Personen. Gemaf den Ur-
sprungszahlen nahm die Erwerbstatigkeit von Juni auf
Juli saisonbedingt um 53.000 Personen auf 40,15 Mio.
Erwerbstétige ab. In den letzten drei Jahren 2006 bis
2008 waren dagegen im selben Monat nur Beschéfti-
gungsrickgédnge von durchschnittlich rund 10.000
Personen zu verzeichnen. Der Vorjahresstand bei der
Zahl der Erwerbstédtigen wurde deutlich um 144.000
unterschritten.

Einen nur vergleichsweise leichten Riickgang ver-
zeichnete zuletzt auch die sozialversicherungspflich-
tige Beschéftigung. Nach ersten Hochrechnungen
der Bundesagentur fiir Arbeit (BA) ging die Zahl der
sozialversicherungspflichtig Beschéftigten im Juni
saisonbereinigt nur um 5.000 Personen zuriick, nach
-50.000 im Mai und -40.000 im April. Mit insgesamt
27,42 Mio. (Ursprungszahl) lag die Zahl der Beschéf-
tigten im Juni erstmals um 36.000 unter dem Niveau
des Vorjahres. Die Entwicklung der sozialversiche-
rungspfilichtigen Beschéaftigung wird vor allem durch
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die Zunahme der sozialversicherungspflichtigen Teil-
zeitbeschaftigung gestiitzt. Nach Schatzungen der BA
war hier im Juni gegentiiber dem Vorjahr ein Zuwachs
um ca. 210.000 teilzeitbeschéftigten Personen zu ver-

zeichnen, wahrend die Zahl der Vollzeitbeschaftigten
weiter zuriickging.

Die Zahl der Selbststédndigen einschlieflich mithel-
fender Familienangehdoriger lag im zweiten Quartal
2009 mit 4,43 Mio. leicht unter dem Vorjahresstand
(-40.000). Die ausschlieBlich geringfiigig entlohnte
Beschéftigung erhohte sich nach ersten Schatzungen
der BA dagegen im Juni gegentiber dem Vorjahr wei-
ter um 97.000 Personen auf insgesamt 4,98 Mio. In
Arbeitsgelegenheiten mit Mehraufwandsentschadi-
gung (sog. 1-Euro-Jobs) waren nach vorldufigen An-
gaben im Juli 287.000 Arbeitslosengeld II-Empfanger
beschéftigt, 15.000 Personen weniger als im Vorjahr.

Die weiterhin hohe Inanspruchnahme der Kurz-
arbeit trdgt neben der Nutzung flexibler Arbeitszeit-
regelungen auch weiterhin mafBgeblich zur Stabilisie-
rung des Arbeitsmarktes bei. Angaben zum tatsachli-

chen Umfang an Kurzarbeit liegen erst bis Monat Méarz
vor.* Hiernach wurden zuletzt 1,26 Mio. Kurzarbeiter
gezahlt, darunter 1,12 Mio. Kurzarbeiter aus konjunk-
turellen Griinden nach § 170 SGB III. Bis Juni hat sich
der Bestand an Kurzarbeitern aus konjunkturellen
Griinden nach Schédtzungen der BA auf ca. 1,43 Mio.
erhoht. Dies entspricht in Beschéftigtendquivalenten
gerechnet einem Bestand von zuletzt 366.000. Die
Anzeigen fiir Kurzarbeit aus konjunkturellen Griin-
den sind weiter riickldufig. Im August gingen 98.000
neue Anzeigen fur konjunkturelles Kurzarbeitergeld
ein, nach 160.000 im Juli und 204.000 im Juni.

Das gemeldete Stellenangebot hat im August wei-
ter abgenommen. Die Zahl der offenen Stellen verrin-
gerte sich insgesamt saisonbereinigt um 3.000 Perso-
nen (Juli: -1.000). Darunter sind die ungeférderten Stel-
len fiir ,normale” sozialversicherungspilichtige Be-
schéftigung, die die Marktentwicklung besser wider-
spiegeln, weiter um 1.000 (Juli: -5.000) zuriickgegan-
gen. Nicht saisonbereinigt nahm der Bestand an offe-
nen Stellen insgesamt im August um 2.000 auf 486.000
zu. Gegeniiber dem Vorjahr war dies ein Minus von
101.000 Stellen. Der Stellenindex der BA (BA-X) als
umfassender Indikator fiir die Nachfrage nach Arbeits-
kraften am ersten Arbeitsmarkt sank im August wei-

ifo-Beschaftigungsbarometer
(Index 2000 =100, saisonbereinigt)
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4 Angaben tiber die tatsdchliche Inanspruchnahme von Kurzarbeitergeld liegen tiblicherweise jeweils zwei Monate nach Quartalsende vor.
Die Angaben fiir das 2. Quartal 2009 verzégern sich aber wegen unvollstdndiger Betriebsmeldungen.

5 Die Basis fiir den Stellenindex bilden die der BA gemeldeten ungeférderten Stellen fiir ,normale*“ sozialversicherungspflichtige Beschafti-
gungsverhéltnisse, die gemeldeten Stellen aus der privaten Arbeitsvermittlung sowie Stellen fiir Freiberufler und Selbstdndige.



ter leicht um 1 Punkt auf 121 Punkte (2004=100). Im
Vorjahresvergleich lag der Index damit um 44 Punkte
niedriger. Insgesamt bewegt sich die Nachfrage nach
Arbeitskraften seit Juni dieses Jahres in etwa auf dem-
selben niedrigen Niveau. Das ifo-Beschéftigungsbaro-
meter hat sich von Juli auf August saisonbereinigt wie-
der etwas verbessert. Per saldo bleiben die Personal-
planungen der Unternehmen allerdings weiterhin
auf Beschéaftigungsabbau ausgerichtet.
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Die Zahl der Arbeitslosen erhéhte sich im August
jahreszeitlich bedingt leicht um 9.000 Personen auf
3,472 Mio. In den Jahren 2006 bis 2008 hatte die Ar-
beitslosigkeit im August durchschnittlich um 13.000
Personen abgenommen. In saisonbereinigter Rech-
nung stagnierte die Arbeitslosigkeitin etwa (-1.000
Personen), nach einem leichten Riickgang um 5.000
im Juli. In den Monaten zuvor war die Zahl der Arbeits-
losen dagegen teilweise deutlich angestiegen (Durch-
schnitt Januar bis Juni: +44.000). Bei der konjunktu-
rellen Interpretation der saisonbereinigten Arbeitslo-
sigkeitistin Rechnung zu stellen, dass arbeitsmarkt-
politische MaBnahmen - insbesondere Effekte im
Zusammenhang mit der Neuausrichtung des arbeits-

marktpolitischen Instrumentariums® — den Anstieg
der Arbeitslosenzahlen spiirbar geddmpft haben.
Ohne diese Effekte wére die Arbeitslosigkeit zuletzt
um schatzungsweise 25.000 Personen angestiegen
(Juli: +14.000). Im Vorjahresvergleich nahm die Ar-
beitslosigkeit aus konjunkturellen Griinden weiter
deutlich zu. Dabei haben sich die Vorjahresabstdnde
weiter erhoht (August: +276.000 Personen, Juli:
+252.000). Die Arbeitslosenquote stieg zuletzt leicht
auf 8,3 % (Juli: 8,2 %).

Ein weiterer entlastender Faktor fiir die Entwick-
lung der Arbeitslosigkeit ist das anhaltend riicklaufi-
ge Arbeitskrafteangebot. Nach Schdtzungen des IAB
istim Jahr 2009 hier mit einem Riickgang um 151.000
Personen zu rechnen. Dagegen gehen mit dem Ende
der vorruhestandsdhnlichen Regelungen fiir dltere
Arbeitnehmer belastende Einfliisse auf die Arbeits-
losigkeit aus. Die BA beziffert diesen Effekt seit Januar
2008 kumuliert in einer groben Schétzung auf insge-
samt ca. 160.000 bis 170.000 Personen.

Die Zahl der erwerbslosen Inldnder in der Abgren-
zung der Internationalen Arbeitsorganisation lag im
Juli wie bereits im Monat zuvor saisonbereinigt bei
3,32 Mio. Personen. Die international vergleichbare
saisonbereinigte Erwerbslosenquote betrug wie im
Juni zuletzt 7,7 %.

6. Preise

Die Verbraucherpreise stagnierten binnen Jahresfrist,
wahrend sich auf der vorgelagerten Einfuhr- und Er-
zeugerstufe deutliche Preisriickgédnge zeigten. Maf3-
geblichen Einfluss auf die moderate Preisentwicklung
haben nach wie vor die deutlich unter den Hochststan-
den aus dem Vorjahr liegenden Preise fiir Energie und
Nahrungsmittel. Zwar laufen die zuvor stark ddmp-
fend wirkenden Basiseffekte aus dem kraftigen Preis-
auftrieb bis Juli 2008 allmahlich aus, das Vorjahres-
preisniveau diirfte bei diesen Giitern aber noch bis in
den Herbst hinein unterschritten werden und einen
tendenziell ddmpfenden Einfluss auf die Jahresteue-
rungsrate haben. Auch im Verlauf tibten die Rohstoff-

6 Die neu geschaffenen ,MaBnahmen zur Aktivierung und beruflichen Eingliederung* (§ 46 SGB III) erh6hen die Entlastungswirkung des
arbeitsmarktpolitischen Instrumentariums und mindern im Gegenzug die registrierte Arbeitslosigkeit ab Mai ansteigend bis Jahresende um

voraussichtlich 200.000 Personen.
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preise zuletzt kaum Druck auf das allgemeine Preis-
niveau aus. Die Roholpreise entwickelten sich weitge-
hend seitwaérts und notierten Mitte September mit
knapp 68 US-Dollar je Barrel der Sorte Brent wieder
leicht unter dem Stand von vor einem Monat. Auch
bei den Industrie- und Agrarrohstoffen setzten sich
die zuvor beobachteten tendenziellen Preisanstiege
zundchst nicht weiter fort. Angesichts der nach wie
vor recht schwachen Nachfrage und trotz des insbe-
sondere auf den starken Riickgang der geleisteten
Stunden basierenden Anstiegs der Arbeitskosten der
Unternehmen (zweites Quartal: +4,8 % gegentiiber
Vorjahr) diirften sich die Preise auch absehbar sehr
moderat entwickeln.

Preisentwicklung
(Veranderungen gegen Vorjahr in %)
14

14
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[ ] Verbraucherpreise

Einfuhrpreise
Erzeugerpreise

Der Einfuhrpreisindex fiel im Juli wieder um 0,9 %
gegeniiber dem Vormonat, nach +0,4 % im Juni. Aus-
schlaggebend waren die riickldufigen Importpreise
fir Rohol und Mineraldlerzeugnisse (jeweils -3,7 %
gegeniiber Vormonat). Aber auch im Nahrungsmit-
telsektor fielen die Preise unter den Vormonatsstand
zuriick. Im Vergleich zum Vorjahr sank der Einfuhr-
preisindex um 12,6 % und erreichte damit die gerings-
te Jahresteuerungsrate seit Februar 1987. Dies war
nach wie vor insbesondere auf die kréaftigen Preisriick-
gange bei Rohol und Mineraldlerzeugnissen zurtick-
zufiihren, die sich um jeweils 45,9 % verbilligten. Der

Einfuhrpreisindex ohne Erdél und Mineral6lerzeug-
nisse lag im Juli 2009 um 6,8 % unter dem Stand von
Juli 2008. Bei den Nahrungsmitteln waren vor allem
die Preise fiir Getreide (-29,0 %) sowie fiir Milch und
Milcherzeugnisse (-14,2 %) gegeniiber dem Vorjahr
riicklaufig. Die Ausfuhrpreise verringerten sich im
Juli leicht um 0,2 % gegeniiber dem Vormonat und
um 3,6 % gegeniiber dem Vorjahr. Die Terms of Trade
verbesserten sich entsprechend binnen Jahresfrist
weiter deutlich.

Die Erzeugerpreise gewerblicher Produkte sanken
im Juli wieder um 1,5 % gegeniiber Juni, nach dem sie
im Vormonat weitgehend unverdndert geblieben wa-
ren (-0,1%). Der zuletzt verstarkte Riickgang im Ver-
lauf ist auf die gesunkenen Preise fiir Energieproduk-
te zurtickzufiihren (-4,5 %). Binnen Jahresfrist nahm
der Erzeugerpreisindex um 7,8 % ab — das ist der bis-
lang starkste gemessene Riickgang im Vorjahresver-
gleich seit 1949. Grund fiir die hohe negative Jahres-
teuerungsrate ist die Preisentwicklung bei Energie
(-16,5%). Im Juli 2008 fithrten die hohen Energiepreise
zum bisherigen Hochststand des Erzeugerpreisindex.
Ohne Berticksichtigung von Energie sanken die Er-
zeugerpreise um 3,6 %. Aber auch Vorleistungsgtiter
(-7,9 %) und hier insbesondere Metalle (-23,8 %) ver-
zeichneten deutliche Preisnachlésse.

Die Verbraucherpreise erh6hten sich im August
im Verlauf leicht um 0,2 %, nachdem sie im Juli kon-
stant geblieben waren. Gegeniiber dem Vormonat
waren insbesondere deutlichere Anstiege bei leich-
tem Heizol und Kraftstoffen zu verzeichnen (+9,3 %
bzw. +4,7%). Demgegentiber verbilligten sich Nah-
rungsmittel - auch saisonbedingt — weiter (-1,1%). Im
Vorjahresvergleich stagnierten die Verbraucherpreise
zuletzt (+0,0 %) und haben damit den negativen Be-
reich, der im Juli aufgrund des Hochststandes des
Verbraucherpreisindex im entsprechenden Vorjah-
resmonat erreicht wurde, wieder verlassen. Einen
stark ddmpfenden Einfluss auf die Jahresrate hatten
nach wie vor Energiegtter, wie Heiz6l und Kraftstoffe,
die sich um 32,5 % bzw. 10,7 % gegeniiber August 2008
verbilligten. Auch Gas kostete deutlich weniger als
ein Jahr zuvor (-6,1%). Dartiber hinaus sanken auch
die Preise von Nahrungsmittel spiirbar um 3,0 % ge-
geniber dem Vorjahr. Die Jahresteuerungsrate ohne
Energie und saisonabhédngige Nahrungsmittel, die so



genannte Kerninflation, verblieb im August wie be-
reits in den Vormonaten bei 1,1%. Der fiir europdische
Zwecke berechnete harmonisierte Verbraucherpreis-
index ging im August leicht um 0,1% gegentiiber dem
Vorjahr zurick.

7. Monetdre Entwicklung

Die seit Marz zu beobachtenden Entspannungsten-
denzen an den Weltfinanzmaérkten setzten sich bis
Mitte September’ fort. Die Geldmaérkte in den USA und
im Euroraum blieben durch die umfangreiche Liqui-
ditatsversorgung der Zentralbanken gut gestiitzt, so
dass sich die Risikoaufschldge zuriickbildeten und die
Zinsen weiter abnahmen. Die verbesserten Konjunk-
turaussichten erhohten zudem die Risikobereitschaft
der Marktteilnehmer. Davon profitierten erneut ins-
besondere die weltweiten Aktienmaérkte. Der DAX
notierte zur Monatsmitte im September 6 % tiber dem
Stand von vor einem Monat. Auch an den Anleihe-
markten verringerten sich die Risikoaufschldge fiir
Unternehmensanleihen gegeniiber Staatsanleihen
weiter. Die Renditen von Staatsanleihen lassen dem-
gegentber auf eine vorsichtigere konjunkturelle
Einschétzung schlieBen. Trotz nach wie vor umfang-
reicher Neuemission gingen die Renditen hier noch
einmal leicht zuriick. Auch diirfen die positiven Sig-
nale nicht dariiber hinwegtduschen, dass die Bereini-
gung der Bankbilanzen von risikobehafteten Vermo-
genswerten noch nicht abgeschlossen ist und die Un-
sicherheit an den Méarkten nach wie vor hoch ist. Dies
fihrt, zusammen mit dem geringeren finanziellen
Mittelbedarf der Unternehmen dazu, dass die Kredit-
vergabeaktivitdt der Banken weiter gedampft wird.

Konstant bei 1,0 % belieB die Europédische Zentral-
bank (EZB) auf ihrer Sitzung am 3. September 2009
ihren Leitzins. Im Zuge der unbegrenzten Liquiditats-
versorgung zum festen Zinssatz gaben die Interbanken-
zinsen in der Eurozone aber weiter nach. Der Drei-
monats-EURIBOR verringerte sich binnen Monatsfrist
um 10 Basispunkte auf knapp 0,8 % zum Stand Mitte
September. Ausschlaggebend war eine weitere Riick-
bildung der Risikoprdamie am Interbankenmarkt,
gemessen an der Differenz des Dreimonats-EURIBOR
zum Dreimonats-EONIA-Swapsatz, auf 37 Basispunkte.

7 Berichtszeitraum: 14. August bis 15. September 2009.
8 Vgl. Monatsbericht der EZB im September 2009.

Kurz- und langfristige Zinsentwicklung
(in %)
8

7

2006 2007 2008 2009

— EURIBOR 3-Monatsgeld

Effektivzins fir Unternehmenskredite im Neugeschéft in
Deutschland (Ausleihungen tiber 1 Mio. Euro, Zinsbindung
variabel oder bis 1Jahr)

Rendite flir 10-jahrige Staatsanleihen im Euroraum

- Rendite fiir 10-jahrige Unternehmensanleihen im Euroraum

Am US-Geldmarkt verringerten sich die Dreimonats-
zinsen (BBA-LIBOR) ebenfalls noch einmal um 14 Ba-
sispunkte auf 0,3 %, insbesondere weil die Risikopra-
mie mit 11 Basispunkten auf den niedrigsten Stand
seit Juli 2007 sank. Die FED belief} ihre Leitzinsen in
der Spanne zwischen 0 % und 0,25 %. Die Zinsdifferenz
zwischen dem Euroraum und den USA hat sich von
Mitte August bis Mitte September wieder leicht auf
48 Basispunkte erhoht.

Nachdem sich die Renditen von Staatsanleihen
von Mitte Mérz bis Mitte Juni zundchst deutlicher er-
holen konnten, weisen sie seitdem - bei sich mehren-
den konjunkturellen Stabilisierungssignalen - keine
eindeutige Tendenz auf. Angebots- und Nachfragefak-
toren — wie das hohe Neuemissionsvolumen von Staats-
anleihen und die gleichzeitig steigende Nachfrage
durch Banken und institutionelle Anleger® - diirften
dabei nach wie vor erheblichen Einfluss ausiiben. Im
Euroraum notierten die Renditen zehnjéahriger Papiere
Mitte September wieder leicht um 5 Basispunkte unter
dem Stand von vor einem Monat bei 3,3 %.
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Zehnjédhrige US-Treasuries rentierten Mitte September
bei 3,4 % und damit sogar 12 Basispunkte unter dem
Stand von Mitte August. Der Renditeabstand zwischen
Anleihen in den USA und dem Euroraum hat sich da-
mit auf noch gut 15 Basispunkte verringert.

Am Markt fiir Unternehmensanleihen in der Euro-
zone zeigten sich weiter kraftige Entspannungsten-
denzen. Die Renditen fiir Anleihen mittlerer Bonitét
(so genannte BBB-Anleihen) mit zehnjdhriger Laufzeit
gingen erneut kraftig um 45 Basispunkte auf 5,0 %
zurtick. Der Aufschlag auf sichere Staatsanleihen fiel
mit 175 Basispunkten auf den niedrigsten Stand seit
Anfang 2008 zuriick. Auch am US-Anleihenmarkt
konnten sich die Renditen weiter um 33 Basispunkte
auf 6,6 % zuruickbilden. Der Renditeaufschlag auf
sichere Staatsanleihen lag damit verringert bei 311
Basispunkten. Die Pramien fiir Kreditausfallversiche-
rungen (Credit Default Swaps, CDS) schwéchten sich
im Berichtszeitraum sowohl in den USA als auch in
der Eurozone weiter ab. Sie lagen gemessen am fiinf-
jahrigen iTRAXX Crossover Index fiir Europa und am
fiinfjahrigen CDX High Yield Index fiir die USA Mitte
September noch bei 543 bzw. 697 Basispunkten.

Nach dem leichten Anstieg im Vormonat verrin-
gerten sich die Bankzinsen fiir Unternehmenskredite
in Deutschland im Juli’ wieder deutlicher. Die Kredit-
zinsen fiir Ausleihungen tiber kiirzere Laufzeiten (Neu-
ausleihungen tiber 1 Mio. Euro ohne Zinsbindung
oder mit Zinsbindung bis zu einem Jahr) gingen von
2,9% auf 2,7 % zurtick. Seit Beginn der Leitzinssenkun-
gen durch die EZB im Oktober 2008 haben sich die
Finanzierungskosten fiir kurzfristige Kredite damit
insgesamt um gut 290 Basispunkte verringert. Die
Interbankenzinsen gingen mit gut 410 Basispunkten
aber noch deutlicher zuriick, was dafir spricht, dass
die Banken ihre Risikoaufschldge erhdht haben. Fiir
langere Laufzeiten (Neuausleihungen tiber 1 Mio. Euro
mit einer Zinsbindung tiber 5 Jahre) nahmen die Kre-
ditzinsen von Juni auf Juli ebenfalls wieder von 4,7 %
auf 4,5 % ab. Neben der Ausweitung der Risikoprdmien
haben die deutschen Banken, der Juli-Umfrage zum
Kreditgeschéft (Bank Lending Survey) nach zu urtei-
len, ihre Kreditkonditionen im zweiten Quartal noch
einmal - wenn auch deutlich weniger stark als in den
Quartalen zuvor - verscharft.

9 Fiir die nachfolgenden Angaben liegen Daten bis Juli vor.

Buchkredite an nichtfinanzielle Kapitalgesellschaften
in Deutschland

(Ursprungszahlen, Veranderungen gegen Vorjahrin %,
Beitrdge in Prozentpunkten)

12
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2006 2007 2008 2009

B Laufzeit bis1Jahr
Laufzeit Giber 1bis 5 Jahre
B Laufzeit iiber 5 Jahre

insgesamt

Die Kreditvergabe an den privaten Sektor verlduft
angesichts der restriktiveren Vergabebedingungen
sowie des nach wie vor geringeren Mittelbedarfs von
Unternehmen und Haushalte weiter merklich ge-
dampft. Im Euroraum schwéchte sich die Jahreszu-
wachsrate der Unternehmenskredite weiter kraftig
von 2,9 %im Juni auf 1,6 % im Juli ab. Seit Februar wa-
ren im Monatsvergleich Abfliisse zu verzeichnen.
Auch in Deutschland verringerte sich die jahrliche
Zuwachsrate erneut von 1,8 % auf 1,0 %. Insbesondere
kurzfristige Kredite waren deutlich weniger gefragt;
das Kreditvolumen schrumpfte hier um 9,2 % gegen-
uber dem Vorjahr. Das Kreditgeschéft mit den priva-
ten Haushalten wird im Euroraum nach wie vor von
der Schwéche der europdischen Immobilienmérkte
beeintrachtigt. Das ausstehende Kreditvolumen blieb
auf Jahressicht unverdndert (Juni: +0,2 %). In Deutsch-
land verlduft das Kreditgeschaft mit den privaten
Haushalten bereits seit langem duBerst gedriickt; die
Jahreszuwachsrate lag im Juli bei-0,2 % (Juni: -0,4 %).

Die Unternehmen nutzen im Juli erneut die Finan-
zierung uber die Rentenmarkte. So erhohten deutsche



Unternehmen ihre Verschuldung tiber die Emission
von festverzinslichen Wertpapieren weiter um 1,7 Mrd.
Euro (Juni: +1,9 Mrd. Euro), wobei es sich per saldo aus-
schlieBlich um Wertpapiere mit ldngerer Laufzeit han-
delte. Die Jahreswachstumsrate der von deutschen
Unternehmen begebenen und sich im Umlauf befin-
denden festverzinslichen Schuldverschreibungen
blieb im Juli auf hohem Niveau (+111,0 %). Im Euro-
raum insgesamt stieg die Jahreswachstumsrate der
von nichtfinanziellen Kapitalgesellschaften begebe-
nen und sich im Umlauf befindenden festverzinslichen
Wertpapiere von 16,1 % im Mai auf 18,6 % im Juni an.

Die Abschwéachung der Geldmengendynamik
setzte sich im Juli fort. Die Jahreswachstumsrate der
weit gefassten Geldmenge M3 schwéchte sich von
3,6 % auf 3,0 % ab. Die Jahreszuwachsrate der liquiden
Komponente M1 (Bargeld und téglich fdllige Einlagen)
erhohte sich demgegentiber weiter von 9,4 % auf 12,2 %.
Bei der starken Ausdehnung der Geldmenge M1 im
Vergleich zu anderen Komponenten von M3 diirfte
eine mafBgebliche Rolle spielen, dass sich im Zuge der
Zinsriickgange die Opportunitdtskosten der Bargeld-
haltung im Vergleich zu kurzfristigen Geldeinlagen
merklich verringert haben. Die Jahreswachstumsrate
der kurzfristigen Termineinlagen verminderte sich
weiter von 0,4 % auf -2,6 % und die der marktfdhigen
Finanzinstrumente von -4,0 % auf -7,0 %.
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1. Gesamtwirtschaft
1.1 Bruttoinlandsprodukt und Verwendung'

Veranderungen gegen Vorzeitraum in %2

2007 2008 2009
3.Vj. 4.Vj. 1. Vj. 2. Vj. 3.Vj. 4. Vj. 1. Vj. 2. Vj.
Bruttoinlandsprodukt und
Komponenten
Bruttoinlandsprodukt (BIP) + 0,8 + 0,1 + 1,6 - 0,6 - 0,3 - 2,4 - 3,5 + 0,3
Inlandische Verwendung + 1,0 - 0,7 i -1,3 +1,2 -0, - 1,0 - 1,3
Private Konsumausgaben3 + 0,4 - 0,3 + 0,4 - 0,6 + 0,3 -0, + 0,6 + 0,
Konsumausgaben des Staates + 0,2 + 0, + 1,0 + 0, + 0,1 + 0, + 1,1 + 0,
Bruttoanlageinvestitionen + 0,8 + 2,3 + = 2 + 0,6 - 2, - 7,7 + 0,
Ausristungen + 1,0 + 3,9 - -0, + 1,5 - 3,7 -18,5 -0,
Bauten + 0,6 + 0,8 + 5,9 - 4, -0, - 1,0 + 0,2 + 1,4
Sonstige Anlagen + 1,6 T 2y T - 2, T 2, & 2, + 2,0 - 0,3 + 2,3
Exporte +1,8 + 1,6 + 1,7 + 0,2 - 0,1 -7, -10,5 - 1,2
Importe P 208 0,0 F 3,8 - 1,5 + 3,4 - 4, - 5,3 - 5,1
Wachstumsbeitrage in
Prozentpunkten4
Inldndische Verwendung + 0,9 - 0,6 & 2,4 - 1,2 w4, -0, - 1,0 - 1,2
Private Konsumausgaben3 + 0,2 - 0,1 + 0,2 - 0,3 + 0, -0, + 0, + 0,4
Konsumausgaben des Staates 0,0 + 0,1 + + 0,1 0, + 0,1 + 0,2 + 0,1
Bruttoanlageinvestitionen + 0,2 + 0,4 + 0,5 - 0,5 + 0,1 - 0,4 - 1,5 + 0,1
Ausristungen + 0,1 + 0,3 - 0,1 - 0,1 + 0,1 - 0,3 - 1,5 0,0
Bauten + 0,1 + 0,1 + 0,6 -0, 0, - 0,1 ,0 + 0,1
Sonstige Anlagen 0,0 0,0 5 0, 0, , 0,0 0,0
Vorratsveranderung® + 0,4 - 1,0 +1,2 -0, + 0, + 0, ,0 - 1,9
AuBenbeitrag 0,0 + 0,8 - 0,5 + 0,7 - 1,4 - 2,1 - 2,6 + 1,6

2006 2007 2008 2. Vj. 3.Vj. 4. Vj. 1. Vj. 2. Vj.

Bruttoinlandsprodukt und

Komponenten

Bruttoinlandsprodukt (BIP) + 3,0 T 2,6 + 1,3 SRS + 1,4 - 1,7 - 6,4 - 7,1
Inldndische Verwendung T B, T A, + 1,6 T 2 +1,8 T A, 7 - 1,1 - 2,5
Private Konsumausgaben? + 1,0 - 0,4 0,0 + 0, + 0, - 0,6 - 0,1 + 0,5
Konsumausgaben des Staates + 0,6 + 2,2 + 2,2 + 2, + 2, + 2,3 + 2,6 + 2,3
Bruttoanlageinvestitionen + 7,7 + 4,3 + 4,1 + 6,4 + 4,3 - 1,2 -11,1 -10,9
Ausristungen +11,1 + 6,9 + 5 + 7, + 5, - 3,0 -20,1 -23,4
Bauten + 5,0 w8 T 2,7 + 5, & 2, + 0,3 - 5,6 - 2,9
Sonstige Anlagen + 8,0 + 8,0 + 6 + 4, + 5, + 4,7 + 6,9 + 6,7
Exporte +12,7 + 7,5 + 3 + 7,6 + 4,2 - 5,7 -17,2 -20,5
Importe +11,9 + 5,0 + 5,2 + 5,7 + 5,8 + 1,2 - 7,3 -12,5

Quelle: Statistisches Bundesamt.

Preisbereinigt, Kettenindex 2000=100;

Kalender- und saisonbereinigt, Verfahren Census X-12-ARIMA;
EinschlieBlich private Organisationen ohne Erwerbszweck;
Rechnerischer Wachstumsbeitrag zum Bruttoinlandsprodukt;
EinschlieBlich Nettozugang an Wertsachen;

Ursprungszahlen von KalenderunregelmaBigkeiten nicht bereinigt.

Uk wWwN =



1.2 Entwicklung des Bruttoinlandsprodukts und wichtiger
Verwendungskomponenten'

Bruttoinlandsprodukt Bruttoinlandsprodukt?
3 18 6
2 n4 4 3.0
n 25
1 110 241
" 1,2 08 1,3
e -‘-'—l-lL ‘j—— 106 0
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Kettenindex (rechte Skala)
[ Veranderung gegen Vorquartal in %, AuRenbeitrag: Wachstumsbeitrag in Prozentpunkten (linke Skala)
Veranderung gegen Vorjahrin %, gelber Balken = Jahresdurchschnitte

Quelle: Statistisches Bundesamt.
1 Preisbereinigt, 2000 =100, kalender- und saisonbereinigte Werte, Verfahren Census X-12-ARIMA;
2 Ursprungszahlen von KalenderunregelméBigkeiten nicht bereinigt.
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1.3 Bruttowertschépfung, gesamtwirtschaftliche Kennzahlen und
Prognosespektrum

Veranderungen gegen Vorzeitraum in %1

2007 2008 2009
3.Vj 4. Vj 1.Vj 2.Vj. 3.Vj 4. Vj 1.Vj 2.Vj

Bruttowertschépfung

nach Wirtschaftsbereichen?

Bruttowertschépfung3 + 0,7 + 0,5 + 1,5 - 0,4 - 0,6 - 2,5 - 3,7 0,0
Produzierendes Gewerbe 1,7 40,4 +1.8 - 1.0 1.9 - 7.5 -12.0 S 1.2
(ohne Baugewerbe)

Baugewerbe - 0,1 + 1,8 + 8,0 - 5,6 - 1,3 - 0,1 + 0,8 + 0,8

Handel, Gastgewerbe und Verkehr | + 0,7 + 0,2 + 1,4 - 0,5 - 0,4 - 2,1 - 2,9 - 0,1

Untemehmensdienstieiier | * 04 *0:5  +07  +03 203 -06  -08  +0.3

Offentliche und private Dienstleister 0,0 + 0,4 + 0,9 + 0,3 + 0,5 + 0,1 - 0,4 + 0,6

Land- und Forstwirtschaft, Fischerei | - 0,5 + 0,3 + 4,1 - 0,5 + 0,7 - 1,0 + 0,9 - 1,2
2008 2009

2006 2007 2008 2. Vj. 3. Vj. 4. Vj. 1. Vj. 2. Vj.

Preisentwicklung

Bruttoinlandsprodukt + 0,5 + 1,9 FA® + 1,4 + 1,4 + 2,0 + 1,6 + 1,3
Inlédndische Verwendung +1,0 +1,9 + 1,9 + 2,2 + 2,5 CHENIPS) + 0,5 + 0,1

Private Konsumausgaben + 1,0 + 1,8 + 2,1 + 2,4 + 2,6 + 1,3 0,0 - 0,3

Kennzahlen

Erwerbstatige3 + 0,6 + 1,7 + 1,4 + 1,5 + 1,4 + 1,1 + 0,4 - 0,1

Arbeitsvolumen# + 0,3 +1,8 + 1,3 + 3,0 + 1,8 - 0,2 - 2,7 - 4,8

Arbeitsproduktivitat 5 + 2,5 + 0,8 - 0,1 + 1,9 0,0 - 2,7 - 6,8 - 7,1

Lohnkosten je Arbeitnehmer® + 1,1 +1,0 + 2,1 + 2,0 + 2,4 + 2,2 + 0,4 - 0,2

Lohnsttickkosten? - 1,5 + 0,2 + 2,3 + 0,1 + 2,4 + 5,0 + 7,8 + 7,4

verfiigbares Einkommen?8 + 2,0 + 1,6 + 2,7 + 3,5 + 3,2 + 1,0 + 0,1 - 0,1

Terms of Trade - 1,3 + 0,4 - 0,8 - 1,6 - 2,2 + 1,6 + 3,0 + 3,7

Institution Stand 2009 2010

EU Europdische Union 09/09 - 5,1 + 0,3
Ifw Institut fir Weltwirtschaft 09/09 - 4,9 + 1,0
IWH Institut fir Wirtschaftsforschung Halle 09/09 - 5,2 + 0,9
OECD Organisation for Economic Co-operation and Development'™ 09/09 - 4,8 + 0,3
RWI Rheinisch-Westfalisches Institut fir Wirtschaftsforschung 09/09 - 5,0 +1,2
DIW Deutsches Institut fir Wirtschaftsforschung 07/09 - 6,4 + 0,5
IWF Internationaler Wahrungsfonds 07/09 - 6,2 - 0,6
HWWI Hamburgisches WeltWirtschaftsinstitut 06/09 - 5,8 0,0
ifo ifo-Institut fir Wirtschaftsforschung 06/09 - 6,3 - 0,3
Bundesregierung Friihjahrsprojektion 04/09 - 6,0 + 0,5
Institute Gemeinschaftsdiagnose (Institute) 04/09 - 6,0 - 0,5

Quellen: Statistisches Bundesamt, Institute, internationale Organisationen.

1 Preisbereinigt, Kettenindex 2000 =100, kalender- und saisonbereinigt, Verfahren Census X-12-ARIMA; 2 Ohne Nettogitersteuern;

3 Inlandskonzept; 4 Geleistete Arbeitsstunden der Erwerbstédtigen (IAB der Bundesagentur fiir Arbeit, Niirnberg); 5 BIP je Erwerbstatigen;

6 Arbeitnehmerentgelt je Arbeitnehmer im Inland; 7 Lohnkosten (Arbeitnehmerentgelt je Arbeitnehmer) in Relation zur Arbeitsproduktivitat
(BIP bzw. Bruttowertschépfung preisbereinigt je Erwerbstatigen); 8 Der privaten Haushalte; 9 Ursprungszahlen;

10 Eigene Berechnung kalenderbereinigte Werte in Ursprungswerte.



1.4 Bruttowertschépfung nach Wirtschaftsbereichen'

Bruttowertschépfung Produzierendes Gewerbe (ohne Baugewerbe)
3 19 10 150
g U 6 140
1 . 13
2 i 2] .-.I_-.-l_l.l.l 10
0 - 110 0 -..1— ]‘1'
2 120
-1 107
-6 110
2 g 104 \
= 101 -10 ‘ 100
-4 98 -14 90
-5 95 18 80
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Baugewerbe Handel, Gastgewerbe und Verkehr
15 1o 3 125
10 100 z 22
14 15
5 90
" 0 - 110
0 " Vi !_..-‘__.' ___ = | 80
I I I -1 1 105
-5 70
2 100
-10 60 3 95
15 50 -4 90
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Finanzierung, Vermietung und Unternehmensdienstleister Offentliche und private Dienstleister
4 130 7 1o
3 125
5 108
2 I 120
1 I . 15 3 106
0 - 110 1 104
1 b 105 0 ___-____l_.z.ll_l_._-ll_l.l_l_l_.'l_
1 102
2 100
-3 95 -3 100
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Kettenindex (rechte Skala)
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Quelle: Statistisches Bundesamt.
1 Preisbereinigt, Kettenindex 2000 =100, kalender- und saisonbereinigte Werte, Verfahren Census X-12-ARIMA.
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1.5 Entwicklung wichtiger gesamtwirtschaftlicher Kennzahlen'

Arbeitsproduktivitat2 Lohnstiickkosten3
6 10
4 8
6
2
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2
2
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-4 2
-6 -4
8 ) 2004 2005 2006 2007 2008 2009
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Verfiigbares Einkommen der privaten Haushalte4 Sparquotes
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3
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[ Verinderung gegen Vorjahrin % Vorratsveranderungen [ AuRenbeitrag
[l Inlandische Verwendung (ohne Vorratsveranderungen)
reales BIP gegen Vorquartal in %

Quelle: Statistisches Bundesamt.

1 Preisbereinigt, Kettenindex 2000 =100; 2 Reales BIP je Erwerbstétigen, Ursprungszahlen;

3 Lohnkosten zur Arbeitsproduktivitat, Ursprungszahlen; 4 Ursprungszahlen; 5 Saisonbereinigt, Verfahren Census X-12-ARIMA;
6 Wachstumsbeitrdge, Verfahren Census X-12-ARIMA.



1.6 Internationaler Vergleich

2006 2007 2008 2009
2005 2006 2007 2008|3.Vj. 4.Vj. 1.Vj. 2.Vj. 3.Vi. 4.Vj. LVj. 2.Vj. 3.Vj. 4.Vj. 1.Vj. 2.Vj.

=y

Bruttoinlandsprodukt1

Deutschland +08+30+25+1,3+09+1,0+0,3+0,3+0,8+0,1+1,6-0,6-0,3-24-3,5+0,3
Eurozone (EZ 16)? +1,7+3,0+2,7+0,7+06+09+08+0,4+0,7+0,4+0,8-0,3-0,3-1,8-2,5-0,1
Europaische Union (EU27)® |+ 2,0 + 3,2 + 2,9 + 0,9(+ 0,6 + 0,9 + 0,8 + 0,4 + 0,7 + 0,5 + 0,8 - 0,2 - 0,4 - 1,9 - 2,4 - 0,2
Japan +19+20+23-0,7(+0,1+08+1,3 00-03+08+09-0,7-1,3-3,4-3,3+0,6
USA +31+27+21+0,4/ 00+0,7+03+0,8+09+0,5-0,2+0,4-0,7-1,4-1,6-0,3

Leistungsbilanzsaldo in % des BIP*

Deutschland +1,7+22+26+22+18+30+2,7+24+23+31+2,7+23+1,8+20+1,2+1,3

Eurozone (EZ16)? +0,1-01+01-11 00+0,8+0,1-03+0,4+03-0,7-13-10-13-1,9-1,0

Europaische Union (EU27)®*|- 0,8 - 1,3 - 1,1 - 2,0/-1,0-1,0-1,3-15-1,1-0,7-1,5-2,3-2,1-2,2-2,0-1,9

Japan +36+39+49+32(+3,9+42+45+51+5,2+4,7+40+3,9+3,2+1,7+1,5+3,2

USA -59-6,0-52-49(-6,4-55-58-54-48-46-50-5,2-51-43-29 -
Jahresdurchschnitt 2008 2009

2006 2007 2008 | Aug. Sep. Okt. Nov. Dez. Jan. Feb. Marz April Mai Juni Juli Aug.

Arbeitslosenquoten in %3

Deutschland 9,8 8,4 - 72 714 714 71 71 7,2 7,3 7,5 7,6 7,7 7,7 71,7 -
Eurozone (EZ 16)? 83 75 76 76 7,7 79 80 82 85 88 9,0 9,2 9,3 9,4 95 -
EuropéiischeUnion(EU27)3 8,2 7,1 - 7,0 7.1 73 7,4 7,6 80 8,2 85 8,7 88 8,9 9,0 -
Japan 41 3,9 4,0 41 40 38 40 43 41 44 48 50 52 54 57 -
USA 46 46 58| 6,2 6,2 6,6 6,8 7,2 7,6 81 85 89 94 95 94 9,7

Verbraucherpreise ©

Deutschland +1,8+23+28+33+30+25+1,4+1,1+09+1,0+0,4+0,8 0,0 0,0-0,7-0,1
Eurozone (EZ16)? +2,2+21+33+38+36+3,2+21+16+1,1+1,2+0,6+0,6 0,0-0,1-0,7-0,2
Europaische Union (EU27)* |+ 2,3 + 2,4 + 3,7 |+ 4,3 + 4,2 + 3,7+ 2,8 +2,2+1,7+1,8+1,4+1,3+0,8+0,6+0,2 -
Japan + 0,1 0,0+1,5+24+23+19+1,0+0,2 0,0 0,0-0,1-0,1-1,1-1,7-2,2 -
USA +3,2+29+3,8+5,4+49+37+1,1+0,1 0,0+ 0,2-0,4-0,7-13-1,4-2,1 -

Quellen: EUROSTAT, OECD, Statistisches Bundesamt.

1 Preisbereinigt, Jahresangaben auf Basis von Ursprungswerten berechnet, Quartalsangaben auf Basis saisonbereinigter Werte berechnet;

2 Zur Eurozone gehoren folgende 16 Mitgliedstaaten (Stand seit dem 1. Januar 2009): Belgien, Deutschland, Finnland, Frankreich, Griechenland
(seit 2001), Irland, Italien, Luxemburg, Niederlande, Malta (seit 2008), Osterreich, Portugal, Slowakei (seit 2009), Slowenien (seit 2007), Spanien,
Zypern (seit 2008). Die neuen Mitgliedstaaten werden anhand einer Kettenindexformel integriert;

3 Der Européischen Union gehéren folgende 27 Mitgliedstaaten an (Stand seit dem 1. Januar 2007): Belgien, Bulgarien (seit 2007), Danemark,
Deutschland, Estland (seit 2004), Finnland, Frankreich, Griechenland, Irland, Italien, Lettland (seit 2004), Litauen (seit 2004), Luxemburg,
Niederlande, Malta (seit 2004), Osterreich, Polen (seit 2004), Portugal, Ruménien (seit 2007), Schweden, Slowenien (seit 2004), die Slowakei
(seit 2004), Spanien, Tschechische Republik (seit 2004), Ungarn (seit 2004), das Vereinigte Kénigreich, Zypern (seit 2004). Die neuen
Mitgliedstaaten werden anhand einer Kettenindexformel integriert;

4 Jahresangaben = Verdnderung in % gegen Vorjahr, Quartalsangaben = Verdanderung in % gegen Vorzeitraum;

5 Abgrenzung nach IAO, Berechnung auf Basis saisonbereinigter GréBen, fiir Deutschland, EZ16 und EU 27 harmonisierte Daten;

6 Verdnderung in % gegen Vorjahreszeitraum.
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4

Einkaufsmanagerindex

Feb.

Marz

April

Internationaler Vergleich - Frihindikatoren

2009
Mai

VerThaieles @aueha 38,7 36,6 32,9 356 358 36,3 40,1 42,8
Auftragseingange in der Industrie? - 6,3 -13,8 -19,5 -20,5 -19,7 -22,3 -22,9 -22,8
Langfristige Renditen,

10-jahrige Staatsanleihen 38 35 24 25 29 28 29 33
Konsumentenvertrauen 3 57,6 55,3 60,1 61,2 56,3 57,3 65,1 68,7

All-Industry-Activity-Index 4 100,2 98,1 95,6 94,5 91,4 89,9 91,9 92,5
Auftragseingdnge in der Industrie ° -15,3 -29,2 -21,0 -35,0 -25,4 -27,4 -29,9 -19,4
Langfristige Renditen,

10-jahrige Staatsanleihen 1.5 1.5 1.3 1.2 1ipe 1.3 1.4 1.4
Konsumentenvertrauen © 29,8 28,7 26,7 27,0 27,6 29,6 33,2 36,3

Vertrauensindikator

fiir die Industrie? -18,2 -24,8 -33,0 -33,4 -36,1 -37,8 -35,0 -33,2
Auftragseinginge in der Industrie® -15,7 -23,9 -28,9 -32,3 -33,2 -30,8 -31,7 -29,2
Langfristige Renditen,

10-jahrige Staatsanleihen 39 36 31 3.1 3,2 3.1 3,2 3.4
Konsumentenvertrauen ° -24,2 -26,3 -30,7 -30,5 -32,9 -34,2 -30,5 -28,1

Juni

-31,7

-27,8

-25,1

Juli

-29,6

3,4

-23,0

Aug Sep

-25,5 -

3,3 -

-22,0 -

Institute for Supply Management (ISM), Indexwerte > 50 (< 50) = Verbesserung (Verschlechterung) der Geschéftslage, saisonbereinigt;
US Census Bureau, Veranderung gegen Vorjahresmonat in %;

University of Michigan;

Ministry of Economy, Trade and Industry, Index (2000 =100), saisonbereinigt;
Economic and Social Research Institute, Cabinet Office, Private Machinery, Veranderung gegen Vorjahresmonat in %;
Economic and Social Research Institute, Cabinet Office, Indexwerte > 50 (< 50) = Verbesserung (Verschlechterung) des Konsumentenvertrauens,

saisonbereinigt;

Reuters, Indexwerte > 50 (< 50) = Verbesserung (Verschlechterung) der Geschéftslage, saisonbereinigt;
Eurostat, Verdnderung gegen Vorjahresmonat in %;
EU-Kommission, saisonbereinigte Salden.



1.8 Internationaler Vergleich - Entwicklung der Frihindikatoren

Verarbeitendes Gewerbe
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Zeitreihen nicht direkt miteinander vergleichbar.

2009

Institute for Supply Management (ISM), Indexwerte > 50 (< 50) = Verbesserung (Verschlechterung) der Geschéftslage, saisonbereinigt;
Ministry of Economy, Trade and Industry, Index (2000 =100), saisonbereinigt;
EU-Kommission, Salden, saisonbereinigt;
US Census Bureau, Verdnderung gegen Vorjahresmonat in %;
Economic and Social Research Institute, Cabinet Office, Private Machinery, Verdnderung gegen Vorjahresmonat in %;
EUROSTAT, Verdnderung gegen Vorjahresmonat in %;

Economic and Social Research Institute, Cabinet Office, Indexwerte > 50 (< 50) = Verbesserung (Verschlechterung) des Konsumentenvertrauens,
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2. Produzierendes Gewerbe

2.1 Produktion und Kapazitatsauslastung
Bundesrepublik Deutschland

Verdnderungen gegen Vorzeitraum in % (saisonbereinigt’)

Produktion? 2009
April Mai Juni JuliP Juni/Juli?

Produzierendes Gewerbe insgesamt - 2,8 + 4,5 + 0,8 - 0,9 + 2,5
Industrie3 - 3,3 S5 3] 0,0 - 0,5 + 2,3
Vorleistungsgiterproduzenten - 1,1 + 4.1 + 1,9 + 1,8 + 4,9
Investitionsgiterproduzenten - 7,1 + 9,0 - 0,9 - 3,2 + 1,8
Konsumguterproduzenten + 0,6 + 0,6 - 1,7 0,0 - 1,4
Gebrauchsgiterproduzenten - 1,9 + 6,3 - 4,7 + 1,2 - 1,3
Verbrauchsgiterproduzenten + 1,0 - 0,4 - 1,2 - 0,2 - 1,5
Energie? - 0,9 + 1,2 + 11,1 - 3,9 + 9,6
Bauhauptgewerbe® 0,0 - 2,5 - 0,9 - 2,3 - 3,3

Produktion? 2009

April Mai Juni Juli? Jan.-Juli?

Produzierendes Gewerbe insgesamt - 22,6 - 17,7 - 17,6 - 17,0 - 19,4
Industrie? - 24,7 - 19,4 - 20,0 - 19,1 - 21,2
Vorleistungsgiterproduzenten - 26,2 - 22,3 - 20,9 - 19,0 - 23,0
Investitionsgiiterproduzenten - 30,3 - 22,4 - 23,9 - 24,5 - 25,4
Konsumgditerproduzenten - 6,6 - 5,0 - 7,5 - 6,4 - 6,9
Gebrauchsgiterproduzenten - 21,8 - 13,9 - 21,0 - 16,1 - 18,8
Verbrauchsgiiterproduzenten - 3,3 - 3,2 - 4,7 - 4,6 - 4,3
Energie? - 17,6 - 12,9 - 2,3 - 5.8 - 8,3
Bauhauptgewerbe® + 5,5 + 1,8 + 1,7 + 1,9 - 2,9

2008 2009
Kapazitdts- und Gerateauslastung .
September Dezember Maérz Juni September
Kapazitatsauslastung im 86,0 83.9 76.5 71.3 71.8

Verarbeitenden Gewerbe?®

Quellen: Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank, ifo-Institut fiir Wirtschaftsforschung.

1 Verfahren Census X-12-ARIMA;

2 Preisbereinigt, Index 2005 =100;

3 Produzierendes Gewerbe (ohne Energie und Bauleistungen) = Verarbeitendes Gewerbe - soweit nicht der Energie zugeordnet -
sowie Erzbergbau, Gewinnung von Steinen und Erden;

Energieversorgung, Kohlenbergbau, Gewinnung von Erdél und Erdgas, Mineral6lverarbeitung;
Vorbereitende Baustellenarbeiten, Hoch- und Tiefbau;

Ursprungszahlen arbeitstédglich bereinigt;

Saisonbereinigung des ifo-Instituts;

Ohne Nahrungs- und Genussmittelgewerbe und ohne Chemische Industrie;

Vorldufiges Ergebnis.
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2.2 Entwicklung der Produktion’

Produzierendes Gewerbe insgesamt

125

120

15 \\
110

105

ARPANE

/*-V

95

90

85

2004 2005 2006 2007 2008 2009

Bauhauptgewerbe

130

120

1o /

\\ A AN

100 V

90

80

2004 2005 2006 2007 2008 2009

— gleitender 3-Monatsdurchschnitt
Monatswerte

Quellen: Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank.

Industrie2
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1 Saisonbereinigt, Verfahren Census X-12-ARIMA; preisbereinigt, Index 2005 =100;

2 Produzierendes Gewerbe (ohne Energie und Bauleistungen).
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2.3 Auftragseingang der Industrie/

Auftragsbestand des Verarbeitenden Gewerbes
Bundesrepublik Deutschland

Veridnderungen gegen Vorzeitraum in % (saisonbereinigt’)

Auftragseingang?

Industrie insgesamt 3
Inland
Ausland
Eurozone
Nicht-Eurozone
Vorleistungsgiiterproduzenten
Inland
Ausland
Investitionsgiterproduzenten
Inland
Ausland
Konsumgiterproduzenten
Inland

Ausland

April
+ 0,1
+ 0,7
- 0,4
- 1,8
+ 0,7
+ 4,9
+ 4,9
+ 4,9
- 3,3
- 2,8
- 3,8
+ 1,7
+ 0,8
+ 2,6

Mai
+ 4,2
+ 4,1
+ 4,2
+ 1,5
+ 6,1
+ 3,4
+ 2,5
+ 4,3
+ 5,0
+ 5,9
+ 4,2
+ 2,0
+ 1,9
+ 2,0

2009
Juni
3,8
0,5
6,9
10,7
4,1
SHY)
5,7
2,0
4,5
3,7
11,0
0,0
0,6
0,6

Juli?
3,5

10,3
2,3
2,6
1,9
5,2
5,3
5,1
3,2

17,2
6,5
1,5
1,4
1,5

Juni/Juli?
+ 7,9
+ 7,8
+ 7,8
+ 9,9
+ 6,2
+ 8,4
+ 9,7
+ 6,8
+ 8,8
+ 7,6
+ 9,6
+ 0,2
- 0,4
+ 0,8

Auftragseingang?

Industrie insgesamt 3
Inland
Ausland
Eurozone
Nicht-Eurozone
Vorleistungsgiterproduzenten
Inland
Ausland
Investitionsgiterproduzenten
Inland
Ausland
Konsumguterproduzenten
Inland
Ausland
Gebrauchsgiterproduzenten

Verbrauchsgiterproduzenten

April
- 37,1
- 33,5
- 40,1
- 39,3
- 40,6
- 32,7
- 33,5
- 31,9
- 41,8
- 35,0
- 46,2
- 21,9
- 24,5
- 19,3
- 30,7
- 18,7

Mai
- 29,4
- 24,8
- 33,1
- 37,2
- 29,9
- 27,0
- 27,5
- 26,4
- 32,8
- 23,6
- 38,5
- 14,7
- 17,1
- 12,3
- 20,2
- 12,8

2009

Juni

25,2
24,8
25,6
25,2
26,0
22,6
23,5
21,8
28,1
26,7
29,2
16,3
20,4
12,1
21,1
14,6

Juli?
19,8
13,4
25,3
29,8
21,8
17,6
16,7
18,5
22,
9,5
30,6
14,9
18,4
11,5
14,3
15,1

Reichweite in Monaten (saisonbereinigt>)

Jan.-Juli?
- 30,6
- 26,1
- 34,3
- 35,4
- 33,5
- 27,9
- 28,1
- 27,6
- 34,2
- 25,3
- 39,8
- 17,4
- 19,6
- 15,2
- 22,2
- 15,8

Auftragsbestand

Verarbeitendes Gewerbe insgesamt
Vorleistungsgiiterproduzenten
Investitionsgiterproduzenten

Konsumgiterproduzenten

2007

September Dezember

3,0
2,3
4,1
2,2

Marz
3,0 3,0
2,3 2,4
4,0 4,1
2,1 2,0

Juni
3,1
2,4
4,2
2,2

2008

September Dezember

Quellen: Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank, ifo-Institut fiir Wirtschaftsforschung.

Preisbereinigt, Index 2005 =100;

Saisonbereinigung des ifo-Instituts;
Vorlaufiges Ergebnis.

T Ok N =

Saisonbereinigungsverfahren Census X-12-ARIMA;

3,0
2,3
4,0
2,2

2,8
2,2
3,6
2,3

2009
Marz Juni
2,5 2,3
1,9 1,8
3,2 2,8
2,3 2,3

Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung; ohne Kokerei, Mineraldlverarbeitung, Herstellung und Verarbeitung von Spalt- und Brutstoffen;
Ursprungszahlen von KalenderunregelmaBigkeiten nicht bereinigt;



2.4 Entwicklung des Auftragseingangs der Industrie’

Bundesrepublik Deutschland

Industrie insgesamt
ohne Nahrungs- und Genussmittelgewerbe
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Quellen: Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank.
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1 Preisbereinigt, Index 2005 =100; saisonbereinigt, Verfahren Census X-12-ARIMA;

2 Gebrauchs- und Verbrauchsgiiterproduzenten.
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2.5 Auftragseingang im Bauhauptgewerbe
Bundesrepublik Deutschland, Westdeutschland, Ostdeutschland

Verdnderungen gegen Vorzeitraum in % (saisonbereinigt’)

Auftragseingang? 2009
2.Vj. Marz April Mai Juni Mai/Juni

Hoch- und Tiefbau insgesamt + 5,1 + 2,6 + 6,3 - 0,2 - 2,1 + 1,8

Hochbau + 3,1 + 9,6 + 1,9 + 2,4 - 9,0 - 1,2
Wohnungsbau + 13,7 + 2,3 + 16,9 - 10,5 + 0,8 - 3,1
Hochbau ohne Wohnungsbau - 1,3 + 13,3 - 4,7 + 9,5 - 13,4 - 0,3

Tiefbau + 7,0 - 3,4 + 10,7 - 2,7 + 4,5 + 4,6
StraBenbau + 14,2 - 0,3 + 15,4 - 7,3 + 2,9 + 0,7
Tiefbau ohne StraRenbau + 2,2 - 5,5 + 7,2 + 1,1 BB + 7,5

Baugenehmigungen3

Hochbau insgesamt 0,0 + 4,7 + 1,3 + 1,0 - 4,8 - 0,6
Wohnungsbau + 4,8 + 7,6 + 3,3 + 5,0 - 4,3 + 4.1
Wirtschaftsbau - 10,5 - 2,7 - 5,6 + 0,6 - 8,2 - 6,3
Offentlicher Bau 0,0 + 15,9 + 11,3 - 7,9 + 1,2 - 2,4

Auftragseingang? 2009
2.Vj. Marz April Mai Juni Mai/Juni
Hoch- und Tiefbau insgesamt - 8,1 - 9,1 - 12,3 - 4,6 - 7,0 - 5,9
Hochbau - 18,6 - 13,3 - 25,9 - 6,8 - 21,1 - 14,7
Wohnungsbau + 1,1 - 9,2 + 9,2 - 1,6 - 3,3 - 2,5
Hochbau ohne Wohnungsbau - 25,9 - 15,0 - 37,1 - 9,0 - 27,8 - 19,5
Tiefbau # 8.8 - 4,6 + 4.1 - 2,6 + 8,0 + 3,0
StralRenbau + 13,7 - 1,1 + 11,4 + 14,2 + 15,4 + 14,8
Tiefbau ohne StraBenbau - 3,5 - 71 - 1.1 - 12,4 30 - 4,5
5::3:::::);9;1"9“ i - 3,5 + 1,5 - 10,3 + 7.1 - 6,1 + 0,2

Weitere Konjunkturindikatoren im Baugewerbe

2009
Kapazitats- und Gerateauslastung
April Mai Juni Juli August Juli/Aug.
Baubehinderungen® - 17,5 - 9,1 - 12,3 - 4,6 - 7,0 + 36,0
Gerdte- bzw. - 23,7 - 13,3 - 25,9 - 6,8 - 21,1 +73,8

Kapazitatsausnutzung®

Quellen: Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank.

Verfahren Census X-12-ARIMA, preisbereinigt, Index 2005=100;

EinschlieBlich vorbereitende Baustellenarbeiten; preisbereinigt, Index 2005=100;

Veranschlagte Baukosten, saisonbereinigt;

Kubikmeter umbauter Raum, Ursprungszahlen, 1995=100;

ifo-Konjunkturtest, Behinderungen der Bautétigkeit durch ungiinstige Witterungsbedingungen, Ursprungszahlen, Anteil der positiven
Antworten in Prozent;

ifo-Konjunkturtest, Ursprungszahlen, in Prozent.

g b wN =
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2.6 Entwicklung des Auftragseingangs im Bauhauptgewerbe’

Bundesrepublik Deutschland

Bauhauptgewerbe Deutschland insgesamt?
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Quellen: Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank.
1 2005=100, saisonbereinigt, Verfahren Census X-12-ARIMA;

2 Hoch-und Tiefbau einschlieBlich vorbereitende Baustellenarbeiten;

3 Kubikmeter umbauter Raum; Ursprungszahlen.

Erteilte Baugenehmigungen im Wohnungsbau3
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2.7 ifo- Geschaftsklima

Bundesrepublik Deutschland

Salden saisonbereinigt’

2009
Marz April Mai Juni Juli August
Gewerbliche Wirtschaft
Geschaftsklima - 36,2 - 33,0 - 32,0 - 28,7 - 25,9 - 19,7
Geschaftslage (Beurteilung) - 37,7 - 36,1 - 38,0 - 38,3 - 34,5 - 31,0
Geschaftslage (Erwartungen) - 34,5 - 29,9 - 25,7 - 18,6 - 16,9 - 7,7
Verarbeitendes Gewerbe
Geschaftsklima - 42,8 - 37,8 - 37,7 - 33,6 - 29,7 - 22,0
Geschaftslage (Beurteilung) - 47,8 - 47,3 - 51,8 - 50,0 - 46,1 - 42,1
Geschaftslage (Erwartungen) - 37,6 - 27,8 - 22,4 - 15,3 - 11,5 + 0,7
Vorleistungsglterproduzenten
Geschaftsklima - 46,0 - 41,8 - 39,9 - 34,6 - 28,8 - 18,0
Geschaftslage (Beurteilung) - 58,8 - 57,6 - 59,8 - 55,4 - 50,4 - 43,6
Geschéftslage (Erwartungen) - 31,9 - 24,3 - 17,1 - 10,9 - 3,9 + 11,9
Investitionsgiiterproduzenten
Geschaftsklima - 49,6 - 45,1 - 44,8 - 4,7 - 39,1 - 33,0
Geschaftslage (Beurteilung) - 50,9 - 58,4 - 61,6 - 62,1 = (Gl g7/ - 60,6
Geschéftslage (Erwartungen) - 48,3 - 30,6 - 26,0 - 18,3 - 12,8 0,0
Konsumgtiterproduzenten
Geschaftsklima - 26,5 - 211 - 24,3 - 19,7 - 17,7 - 13,0
Geschaftslage (Beurteilung) - 23,1 - 14,9 - 21,0 - 19,7 - 14,4 - 11,8
Geschéftslage (Erwartungen) - 29,8 - 27,1 - 27,6 - 19,6 - 20,9 - 14,2
Bauhauptgewerbe
Geschaftsklima - 22,1 - 24,4 - 26,3 - 26,6 - 25,3 - 24,0
Geschaftslage (Beurteilung) - 29,3 - 29,6 - 32,1 - 33,6 - 32,4 - 30,0
Geschaftslage (Erwartungen) - 14,7 - 19,0 - 20,3 - 19,3 - 18,0 - 17,8

Quelle: ifo-Institut fiir Wirtschaftsforschung.
1 Saisonbereinigungsverfahren des ifo-Instituts.



2.8 Entwicklung des ifo-Geschaftsklimas'

Bundesrepublik Deutschland

Verarbeitendes Gewerbe!
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Quelle: ifo-Institut fiir Wirtschaftsforschung.

1 Saisonbereinigte Salden, Saisonbereinigungsverfahren des ifo-Instituts.
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3. Privater Konsum

3.1 Einzelhandelsumsatz, Geschafts- und Konsumklima
Bundesrepublik Deutschland

Umsitze' (Monatliche Messzahlen)

Verdnderungen gegen Vorzeitraum in %2 |Verdnderungen gegen Vorjahreszeitraum in %3
2009
Mai Juni Juli Juni/luli Mai Juni Juli Juni/luli
Einzelhandel
(ohne Handel mit Kraftfahrzeugen) | ~ o - 08 + 07 - 14 y- 37 - 16 - 08 - 1,2
darunter: + 1,2 3,0 1,1 3,0 2,4 0,8 + 0,2 0,3
Lebensmittel, Getranke, Tabakwaren ’ B ’ B ’ B ’ B ’ . ’ ’ . ’
Textilien, Bekleidung, Schuhe, . 2.6 + 1.6 + 5.1 + 2.8 - 10,7 C 2.4 v 2.7 + 0.4
Lederwaren
Geratede?rln)‘ormatlon.s-und 2.9 + 1.5 + 1.5 v 3.7 . 46 . 2.5 + 0.9 - 0.8
Kommunikationstechnik
Mébel, Raumausstattung,
Haushaltsgeréte, Baubedarf - 1.8 0,0 + 1,3 - 0,3 - 5,0 - 2,3 - 0,7 - 1,5
Apoth.eken und medizinischer S 1.2 + 0.2 10 _ 0.9 _ 15 -0 . 0.8 . 05
Facheinzelhandel
Handel mit Kfz; Instandhaltung
und Reparatur von Kfz - 30 + 10 - 34 - 23 |+ 07 + 1,8 + 1,8 + 1,8
Gastgewerbe + 0,1 - 1,0 - 0,4 - 1,2 - 6,1 - 6,2 - 5,3 - 5,7

Weitere Indikatoren

Veranderungen gegen Vorjahreszeitraum in %

2009
Marz April Mai Juni Juli August Juli/Aug. Jan.-Aug.
Pkw-Neuzulassungen* + 39,9 + 19,4 + 39,7 + 40,5 + 29,5 + 28,4 + 29,0 + 26,8
Preise fiir Wohnung, Wasser, Strom, 1.8 f 1.0 + 0.4 + 0.2 . 0.5 . 0.2 . 0.4 + 0.9

Gas und andere Brennstoffe >

Stimmungsindikatoren

2009
Februar Marz April Mai Juni Juli August September

ifo - Konjunkturtest Einzelhandel ®

Geschéftsklima - 24,3 - 28,2 - 26,4 - 21,0 - 17,2 - 17,8 - 15,0 -

Geschéftslage - 17,0 - 20,7 - 12,0 - 7,4 - 10,9 - 3,6 - 4,6 -

Geschéaftserwartungen - 31,2 - 35,3 - 39,7 - 33,6 - 23,3 - 31,0 - 24,8 -
GfK - Konsumklima’ + 2,3 + 2,5 + 2,5 + 2,6 + 2,7 + 3,0 + 3,4 + 3,7

darunter: Anschaffungsneigung + 13,3 + 12,8 + 12,4 + 12,5 + 13,2 + 15,1 + 19,8 -

Quellen: Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank, Kraftfahrzeugbundesamt, ifo-Institut, Gesellschaft fir Konsumforschung (GfK).
1 2005=100;

2 Preis-, kalender- und saisonbereinigt, Verfahren Census X-12-ARIMA, Gastgewerbe nach Berliner Verfahren (BV 4.1);

3 Einzelhandelsumsatz: preis- und kalenderbereinigt; Handel mit Kfz; Gastgewerbe: Preisbereinigt, Ursprungszahlen von Kalender-
unregelmaéaBigkeiten nicht bereinigt;

Ursprungszahlen;

Indikator fiir die Entwicklung der Ausgaben der Privaten Haushalte fiir Wohnen (COICOP-VPI-Nr. 04);

Salden der positiven und negativen Antworten, Saisonbereinigung des ifo-Instituts;

Salden der positiven und negativen Antworten, Saisonbereinigung der Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK).
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3.2 Entwicklung des privaten Konsums

Einzelhandelsumsitze insgesamt (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen)
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Quellen: Statistisches Bundesamt, ifo-Institut fiir Wirtschaftsforschung, Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK).
1 2005=100, preis- und saisonbereingt, Verfahren Census X-12-ARIMA;

2 Saisonbereinigung des ifo-Instituts;

3 Saisonbereinigung der GfK.
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4. AuBenwirtschaft
4.1 Einfuhr, Ausfuhr, Leistungsbilanz

Werte in Mrd. Euro

2008 2009
Juni Juli Jan.-Juli Juni Juli Jan.-Juli
Einfuhr (Waren) 68,0 72,8 477,9 55,8 56,6 390,1
Ausfuhr (Waren) 88,1 86,8 596,6 67,9 70,5 461,8
Saldo der
Handelsbilanz + 20,1 + 14,0 +118,7 + 12,1 + 13,9 + 71,7
Erganzungen zum Warenverkehr - 0,8 - 0,9 - 6,9 - 0,8 - 1,2 - 7,0
Dienstleistungen - 1.1 - 3,3 - 7,9 - 2,4 - 3,3 - 10,8
Erwerbs- und Vermdgenseinkommen + 4,2 + 4,5 + 20,1 + 4,7 + 4,3 + 19,6
laufenden Ubertragungen - 2,9 - 3,0 - 20,3 - 0,1 - 2,7 - 19,2
Leistungsbilanz + 19,5 + 11,3 +103,8 & 18,58 + 11,1 + 54,3
2009
1Vj. 2.Vj. Mai Juni Juli Jan.-Juli
in Mrd. Euro
Saldo der
Handelsbilanz - 24,4 - 22,6 - 5,0 - 8,0 - 0,1 - 47,0
Erganzungen zum Warenverkehr + 0,1 0,0 - 0,2 0,0 - 0,2 - 0,1
Dienstleistungen - 2,9 - 01 + 1,6 - 1,3 + 0,1 - 2,9
Erwerbs- und Vermodgenseinkommen - 1,4 + 1,2 + 0,4 + 0,5 - 0,2 - 0,5
laufenden Ubertragungen - 1,0 + 1,8 - 0,7 + 2,8 + 0,2 + 1,0
Leistungsbilanz - 29,6 - 19,6 - 3,9 - 6,0 - 0,2 - 49,5
in%
Einfuhr (Waren) - 14,2 - 21,1 - 22,4 - 17,9 - 22,3 - 18,4
Ausfuhr (Waren) - 21,0 - 25,5 - 24,6 - 22,9 - 18,7 - 22,6
Veridnderungen gegen Vorzeitraum in % (saisonbereinigt?)
2009 2009
Werte Volumen?
Juni Juli Junifluli Mai Juni Mai/Juni
Einfuhr (Waren) + 5,9 0,0 + 4,8 - 1,1 + 6,2 + 0,3
Ausfuhr (Waren) + 6,1 + 2,3 + 7,4 + 0,4 + 6,5 + 2,0

Quellen: Statistisches Bundesamt und Deutsche Bundesbank.
1 Ursprungszahlen;

2 Verfahren Census X-12-ARIMA;

3 Preisbasis 2005.



4.2 Entwicklung der AuBenwirtschaft

Ausfuhr/Einfuhr, saisonbereinigt!, Werte in Mrd. Euro
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5. Arbeitsmarkt

5.1 Erwerbstatige, Arbeitslose, Kurzarbeiter, offene Stellen
Bundesrepublik Deutschland

Ursprungszahlen®

2008 2009

Juni Juli August Juni Juli August
Erwerbstétige’ 40 294 40 293 40 348 40 202 40 149 -
Erwerbslose? 3 280 3 150 3 050 3 230 3 290 -
Erwerbslosenquote in %23 7,5 7,3 7,0 7,5 7,6 -
Arbeitslose* 3 160 3 210 3 196 3 410 3 462 3 472
Arbeitslosenquote in %34 7,5 7,7 7,6 8,1 8,2 8,3
Zugénge an Arbeitslosen* 588 767 694 711 809 747
Abgénge an Arbeitslosen* 708 713 705 754 752 7
Kurzarbeiter# 50 43 39 1 430* - -
Offene Stellen* 596 588 586 484 484 486

Veranderungen gegen Vorzeitraum Veranderungen gegen Vorjahreszeitraum

2009

Juni Juli August Juni Juli August
Erwerbstétige’ + 27 =GR - - 92 - 144 -
Erwerbslose 2 + 20 + 60 - - 50 + 140 -
Arbeitslose * - 48 + 52 + 9 + 250 + 252 + 276
Kurzarbeiter* + 30 - = +1 380* - -
Offene Stellen* - 6 0 + 2 - 113 - 105 - 101

2009

Mérz April Mai Juni Juli August
Erwerbstatige’ 40 306 40 265 40 228 40 191 40 176 -
Erwerbslose? 3 280 3 320 3 320 3 320 3 320 -
Erwerbslosenquote in %23 7,6 7,7 7.7 7,7 7,7 -
Arbeitslose* 3 396 3 456 3 460 3 487 3 482 3 481
Arbeitslosenquote in %34 8,1 8,3 8,2 8,3 8,3 8,3
Offene Stellen 501 486 482 471 470 467

Veranderungen gegen Vorzeitraum

Erwerbstétige’ - 40 -4 - 37 - 37 - 15 -
Erwerbslose? + 80 + 40 0 0 0 -
Arbeitslose + 66 + 60 + 4 + 27 - 5 -1

Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit, Statistisches Bundesamt.

Berechnung nach dem Inlandskonzept im Rahmen der Erwerbstédtigenrechnung des StBA;

Abgrenzung nach IAO. Die Angaben werden seit September 2007 im Rahmen der Arbeitskréaftestichprobe des Mikrozensus erhoben;
Basis: alle zivilen Erwerbspersonen;

Nationale Abgrenzung;

Verfahren Census X-12-ARIMA;

In 1.000 Personen, Quoten in %;

Geschétzter Wert.
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5.2 Entwicklung des Arbeitsmarkts

Bundesrepublik Deutschland

Erwerbstétige in 1.000, monatlich, rechte Skala, Erwerbstitige, vierteljahrliche Veranderung gegen Vorjahr in %, linke Skala
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Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit, Statistisches Bundesamt.
1 Erwerbstdtige nach Inlandskonzept.
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5.3 Arbeitslose, Kurzarbeiter, offene Stellen in Westdeutschland

Ursprungszahlen®

2008 2009

Juni Juli August Juni Juli August
Erwerbslosenquote in %'? - - - - - -
Arbeitslose * 2 073 2 120 2 109 2 319 2 366 2 389
Arbeitslosenquote in %23 6,2 6,4 6,3 6,9 7,0 7.1
Zugénge an Arbeitslosen3 404 533 484 499 576 537
Abgénge an Arbeitslosen 3 468 484 493 511 523 512
Kurzarbeiter? 40 35 33 - - -
Offene Stellen? 481 478 474 370 372 374

Veranderungen gegen Vorzeitraum Veranderungen gegen Vorjahreszeitraum

2009

Juni Juli August Juni Juli August
Arbeitslose?> - 15 + 48 + 23 + 245 + 246 + 281
Kurzarbeiter? - - - - - -
Offene Stellen? - 1 + 1 + 2 - 111 - 106 - 100

2009

Marz April Mai Juni Juli August
Arbeitslose3 2 274 2 328 2 342 2 366 2 370 2 384
Arbeitslosenquote in %23 6,8 7,0 7,0 7,0 7,1 7,1
Offene Stellen? 390 377 370 361 359 358

Veranderungen gegen Vorzeitraum

Arbeitslose 3 + 54 + 54 + 14 + 24 + 4 + 14
Offene Stellen? - 12 - 13 - 7 -9 - 2 -1

Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit, Statistisches Bundesamt.

Abgrenzung nach IAO, Inldnderkonzept, siehe http://[www.destatis.de/arbeitsmarkt;
Basis: alle zivilen Erwerbspersonen;

Nationale Abgrenzung;

Verfahren Census X-12-ARIMA;

In1.000 Personen, Quoten in %.
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5.4 Entwicklung des Arbeitsmarkts in Westdeutschland

Arbeitslose in 1.000
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Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit, Statistisches Bundesamt.
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5.5 Arbeitslose, Kurzarbeiter, offene Stellen in Ostdeutschland

Ursprungszahlen®

2008 2009

Juni Juli August Juni Juli August
Erwerbslosenquote in %'2 - - - - - -
Arbeitslose3 1 086 1 090 1 087 1 091 1 094 1 082
Arbeitslosenquote in % 23 12,7 12,8 12,8 12,9 12,9 12,8
Zugénge an Arbeitslosen 3 184 234 210 211 233 210
Abgénge an Arbeitslosen 240 229 212 243 229 221
Kurzarbeiter? 10 8 7 - - -
Offene Stellen? 115 110 112 113 112 112

Veranderungen gegen Vorzeitraum Veranderungen gegen Vorjahreszeitraum

2009

Juni Juli August Juni Juli August
Arbeitslose? - 33 + 3 - 12 + 5 + 4 - 5
Kurzarbeiter? = S = - - R
Offene Stellen3 - 5 -2 0 -2 + 1 0

2009

Marz April Mai Juni Juli August
Arbeitslose 3 1 122 1 128 1 118 1121 1 112 1 097
Arbeitslosenquote in % 23 13,2 13,2 13,2 13,2 13,1 12,9
Offene Stellen? 111 109 112 110 111 109

Veranderungen gegen Vorzeitraum

Arbeitslose? + 12 + 6 - 10 + 3 -9 - 15
Offene Stellen? - 4 - 2 + 3 - 2 + 1 - 2

Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit, Statistisches Bundesamt.

Abgrenzung nach IAO, Inlanderkonzept, siehe http://www.destatis.de/arbeitsmarkt;
Basis: alle zivilen Erwerbspersonen;

Nationale Abgrenzung;

Verfahren Census X-12-ARIMA;

In 1.000 Personen, Quoten in %.
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5.6 Entwicklung des Arbeitsmarkts in Ostdeutschland
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6. Preise

6.1 Verbraucherpreise, Erzeugerpreise, Baupreise
Bundesrepublik Deutschland

Veranderungen gegen Vorzeitraum in %  |Veranderungen gegen Vorjahreszeitraum in %

2009
Juni Juli August Juni Juli August
Verbraucherpreise’
Insgesamt (Ursprungszahlen) + 0,4 0,0 + 0,2 + 0,1 055, 0,0
Waren + 0,6 = 9,9 + 0,5 = 9,9 - 2,3 - 1,3
Verbrauchsguter + 1,1 - 1,2 + 0,4 - 2,2 - 3,9 - 2,3
darunter: Nahrungsmittel + 0,4 - 1,2 - 11 - 0,9 - 2,4 - 3,0
eI | .25 -ss ose | cs2 -ea -
f:;)g?‘;lg;sjg?ter mit mittlerer - 0.7 - 18 1.3 + 1.6 R + 1,5
Langlebige Gebrauchsgiter 0,0 0,0 + 0,1 0,0 0,0 + 0,1
Dienstleistungen + 0,2 + 1,0 0,0 + 1,3 + 1,3 + 1,3
darunter: Wohnungsmiete 0,0 + 0,1 + 0,1 + 1,1 + 1,1 + 1,1
e R AR n
Insgesamt (saisonbereinigt?) + 0,4 - 0,4 + 0,5 - - -
Insgesamt ohne Energie + 03 - 01 + 03 B B B
(saisonbereinigt4) ’ ’ ’
Juni Juli August Juni Juli August
HVPI® + 0,4 - 0,1 + 0,3 0,0 - 0,7 - 0,1
Erzeugerpreise gewerblicher
Produkte®
Insgesamt - 0,1 - 1,5 - - 4,6 - 7,8 -
Vorleistungsgiterproduzenten 0,0 - 0,3 - - 6,7 - 7,9 -
Investitionsgiiterproduzenten 0,0 - 0,2 - + 1,0 + 0,6 -
Konsumguterproduzenten + 0,1 0,0 - - 1,2 - 1,7 -
Gebrauchsgiterproduzenten 0,0 - 0,1 - + 1,6 + 1,1 -
Verbrauchsgiterproduzenten + 0,1 0,0 - - 1,6 - 2,0 -
Energie - 0,3 - 4,5 - - 8,4 - 16,5 -
2008 2009 2008 2009
November® Februar® Mai® November® Februar® Mai®
Baupreise’
Wohngebaude - 01 + 0,3 - 0,2 + 2,7 + 2,0 + 1,0
StraBenbau + 0,5 + 0,5 - 0,1 + 4,8 + 4,0 T Gyl

Quelle: Statistisches Bundesamt.

Preisindex 2005 =100; Gliederung nach Waren und Leistungen; Abgrenzung nach der COICOP (Classification of Individual Consumption by Purpose);
Obst, Gemiise (einschl. Kartoffeln), Fische;

Insgesamt ohne Energie und saisonabhédngige Nahrungsmittel;

Saisonbereinigungsverfahren Census X-11;

Harmonisierter Verbraucherpreisindex, Ursprungszahlen, Basis 2005 =100;

Ursprungszahlen, Preisindex 2005 =100;

Dreimonatsvergleich, Ursprungszahlen, Preisindex 2005 =100;

Endmonat des 3-Monatszeitraums;
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6.2 Entwicklung der Verbraucherpreise, Erzeugerpreise,
Kerninflation
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Quelle: Statistisches Bundesamt.
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6.3 Weltmarktpreise fur Rohstoffe, AuBenhandelspreise,

Wechselkurse des Euro
Bundesrepublik Deutschland

Veranderungen gegen Vorzeitraum in %  (Verdanderungen gegen Vorjahreszeitraum in %

2009
Juni Juli August Juni Juli August

Weltmarktpreise fiir Rohstoffe’

Insgesamt + 14,1 - 4,4 + 9,1 - 44,4 - 47,7 - 35,0
Nahrungs- und Genussmittel + 2,3 - 7,8 + 2,7 - 19,5 - 25,0 - 15,3
Industrie-Rohstoffe HEN5E5 + 3,7 + 9,6 - 36,3 - 34,4 - 23,0
Energie-Rohstoffe (Kohle und Rohél) + 18,1 - 5,9 + 9,8 - 48,0 - 52,1 - 39,1

AuRenhandelspreise?

Einfuhrpreise insgesamt + 0,4 - 0,9 - - 11,3 - 12,6 -

Guter der Ernahrungswirtschaft - 2,2 - 1,6 - - 7,3 - 7,5 -

Guter der gewerblichen Wirtschaft + 0,7 - 0,8 - - 11,7 - 13,0 -
Rohstoffe und Halbwaren + 4,0 - 3,0 - - 33,5 - 36,6 -
Fertigwaren - 0,2 - 0,2 - - 1,2 - 1,7 -

Ausfuhrpreise insgesamt + 0,1 - 0,2 - - 2,9 - 3,6 -

Terms of Trade - 0,3 + 0,7 - + 9,4 + 10,3 -

Wechselkurs des Euro

nomlnale;reffektlverWechseIkurs + 0.9 - 0.2 + 0.1 ~ 16 C 24 0.0

des Euro

realer effektiver Wechselkurs des Euro3 + 0,9 - 0,5 0,0 - 1,9 - 2,5 - 0,3

Indikator der preislichen

Wettbewerbsfahigkeit 4 + 0.3 + 0.1 + 0,2 - 2,0 - 2,2 - 0,9

Indikator der preislichen

Wettbewerbsfahigkeit® + 0.5 - 0.1 0,0 - 0,9 - 1,0 + 0,4

Ursprungszahlen, Monatsdurchschnitte

2009
Marz April Mai Juni Juli August
Wechselkurs 1Euro | US-Dollar 1,3050 1,3190 1,3650 1,4016 1,4088 1,4268
Wechselkurs 1Euro | Yen 127,65 130,25 131,85 135,39 133,09 135},31
Wechselkurs1Euro [ Pfund Sterling 0,9197 0,8976 0,8844 0,8567 0,8609 0,8627

Quellen: HWWA-Institut fiir Wirtschaftsforschung, Europédische Zentralbank, Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank.

1 HWWA-Index auf US-Dollar-Basis, 2000 =100;

2 Index 2005 =100;

3 Erstes Quartal 1999 =100; Berechnung der EZB; EWK-21-Gruppe: Durchschnitte der Euro-Wechselkurse. Die dabei verwendeten Gewichte
beruhen auf dem Handel mit gewerblichen Erzeugnissen von 1999 bis 2001 mit den Handelspartnern Australien, Bulgarien, China, Ddnemark,
Estland, Hongkong, Japan, Kanada, Lettland, Litauen, Norwegen, Polen, Ruménien, Schweden, Schweiz, Singapur, Stidkorea, Tschechische
Republik, Ungarn, Vereinigtes Kénigreich sowie Vereinigte Staaten und spiegeln auch Drittmarkteffekte wider;

4 Realer effektiver Wechselkurs Deutschlands auf Basis der Verbraucherpreise (22 Industrielédnder);

5 Realer effektiver Wechselkurs Deutschlands auf Basis der Verbraucherpreise (56 Industrielédnder).
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6.4 Entwicklung der Weltmarktpreise fir Rohstoffe,
AuBBenhandelspreise, AuBRenwert des Euro

Index der Weltmarktrohstoffpreise (2000 =100) AuBenwert/Effektiver Wechselkurs des Euro
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AuBenhandelspreise, Index 2005 =100 Terms of Trade, Veranderung gegen Vorjahr in %
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Quellen: HWWA-Institut, Statistisches Bundesamt, Deutsche Bundesbank.

1 Erstes Quartal 1999 =100; Berechnung der EZB; EWK-21-Gruppe: Durchschnitte der Euro Wechselkurse. Die dabei verwendeten Gewichte beru-
hen auf dem Handel mit gewerblichen Erzeugnissen von 1999 bis 2001 mit den Handelspartnern Australien, Bulgarien, China, Ddnemark,
Estland, Hongkong, Japan, Kanada, Lettland, Litauen, Norwegen, Polen, Ruménien, Schweden, Schweiz, Singapur, Stidkorea, Tschechische
Republik, Ungarn, Vereinigtes Konigreich sowie Vereinigte Staaten und spiegeln auch Drittmarkteffekte wider;

2 Realer effektiver Wechselkurs Deutschlands auf Basis der Verbraucherpreise (22 Industrielander).
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7. Monetdre Entwicklung
7.1 Zinsen, Geldmenge, Kredite, Aktienindizes

Ursprungszahlen in % p.a., Monatsdurchschnitte

2009

Marz April Mai Juni Juli August
3-Monats EURIBOR 1,64 1,42 1,28 1,23 0,97 0,86
6-Monats EURIBOR 1,77 1,61 1,48 1,44 1,21 1,12
12-Monats EURIBOR 1,91 1,77 1,64 1,61 1,41 1,33
Umlaufsrendite
3-5-jahriger Bundesanleihen 2,08 2,1 ) 22l 2 2
Umlaufsrendite
5-8-jahriger Bundesanleihen s ) 220 £ 2 22
Umlaufsrendite
9-10-jahriger Bundesanleihen it Sk Sal/ Sl S el

Veranderungen zum Vorjahr in %

Wachstum der Geldmenge M1’ + 5,9 + 8,3 + 7,9 + 9,4 + 12,2 -
Wachstum der Geldmenge M2 + 6,2 + 5,9 + 5,0 + 4,9 + 4,7 -
Wachstum der Geldmenge M3 + 5,1 + 4,9 + 3,7 + 3,6 + 3,0 -

Wachstum der Geldmenge M3

3-Monatsdurchschnitt’ v MR * o4 M B .

Kredite an1den privaten Sektorim v 4.6 v 3.6 + 3.0 + 2.9 + 1.8 :

Euroraum

Kredite an de1n privaten Sektorin v a7 + 3.6 v 3.7 + 4.8 + 3,5 :

Deutschland

darunter: Buchkredite im Euroraum + 3,2 + 2,3 + 1,8 + 1,5 + 0,6 -
Buchkredite in Deutschland + 2,6 + 2,4 + 2,3 + 2,2 + 1,1 -

Buchkredite an nichtfinanzielle

Kapitalgesellschaften in Deutschland? — v S * o3 e AL B

darunter: Laufzeit bis1Jahr + 3,3 + 0,1 - 1,0 - 5,5 - 9,2 -
Laufzeit iber1Jahr bis 5 Jahre + 14,2 + 15,8 + 15,2 + 14,7 + 15,2 -
Laufzeit Gber 5 Jahre + 3,8 + 2,6 + 2,1 + 1,8 + 1,7 -

Buchkredite an private Haushalte in

Deutschland? = 08 - D - OE - D o Dz B

darunter: Wohnungsbaukredite - 0,9 - 0,8 - 0,7 - 0,7 - 0,7 -

Ursprungszahlen, Monatsdurchschnitte

Deutscher Aktienindex (DAX 30)3 3969,15 4519,14 4886, 36 4930,82 4949, 61 5395,20

Dow Jones Euro Stoxx (50) 1993,93 2257,10 2429,25 2449,03 2462,10 2702,65

Standard & Poor’s 5004 757,13 848,53 901,67 926,11 934,11 1009, 72

Nikkei 2254 7772,82 8755,49 9257, 71 9810, 30 9678,25 10430,35

Quellen: Europdische Zentralbank, Deutsche Bundesbank, Deutsche Borse AG, Dow Jones & Company.
Saisonbereingt, Verfahren Census X-12-ARIMA;

Ursprungszahlen;

Performanceindex (mit Bereinigung um Dividendenzahlungen und Kapitalveranderungen);
Kurs- bzw. Preisindex.
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7.2 Monetare Entwicklung und Zinsstruktur

Wachstum der Geldmenge M3 in der EWU
15

13

%
1 /\

2004 2005 2006 2007 2008 2009

saisonberei